Seminario Nacional

Rio de Janeiro, 22 e 23 de setembro de 2007

Cultura, comunicacao e midia em um espaco plural de

debates

Novo eixo da Il CNPM tem destaque na mesa de abertura

Denise Gomide

/.
T4

=R -
-_

!eml'mj'n'nA
UtheR .
, - Midia 4

Dia 22 de setembro (sdbado)

A importancia dos resultados das Conferéncias Nacionais de Politicas para as
Mulheres foi um dos temas de destaque na abertura da quarta edicdo do Seminario
A Mulher e a Midia — que acontece até amanha, 23 de setembro, no Hotel Novo
Mundo (RJ). A mesa contou com a participacdo da ministra Nilcéa Freire, da
Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres (SPM); Jacira Melo, diretora do
Instituto Patricia Galvao; e Junia Puglia, vice-diretora do escritério do Fundo de

Desenvolvimento das Na¢des Unidas para a Mulher (Unifem).

Para a ministra Nilcéa Freire, o Seminario A Mulher e a Midia ganhou um “toque
especial”, pois Cultura, Comunicacdo e uma Midia Nao-Discriminatéria foi o tema de
um dos novos eixos votados na Il Conferéncia Nacional de Politicas para as

Mulheres (11 CNPM), que aconteceu em Brasilia, entre 17 a 21 de agosto deste ano.
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Com isso, avaliou, esta edicdo do encontro leva esta responsabilidade adicional: de
todas ja estarem também pensando neste novo eixo, que sera incluido no Plano
Nacional de Politicas para as Mulheres (PNPM). “Ainda estamos trabalhando nos
resultados da Conferéncia. E até o final deste ano pretendemos estar com o plano

revisto”, salientou a ministra.

Nesse sentido, além de um grupo geral para trabalhar o PNPM — do qual participa o
Conselho Nacional dos Direitos da Mulher, que faz interface com a Secretaria e a
sociedade civil —, a SPM esta propondo um pequeno Grupo de Trabalho para tratar
especificamente o eixo Cultura, Comunicacédo e Midia, com base nas delibera¢cdes
da Conferéncia. “Preliminarmente, entendemos que este eixo merece um adicional
de colaboracdo das companheiras do movimento que vém, nestes anos todos, nos
acompanhando e acompanhando o trabalho do movimento de mulheres desta area
de comunicacdo e de jurisdi¢cdo, que foi muito inspiradora para a inclusdo deste

eixo no Plano.”

Espaco plural

O protagonismo da SPM na idealizacdo e na criagdo do Seminario A Mulher e a
Midia foi ressaltado por Jacira Melo, ao informar que este quarto encontro conta
com participantes de 25 Estados e também com a presenc¢a de alguns homens.
“Enquanto proposta, o Seminario tem autoria: é de Nilcéa Freire e de Lourdinha
Antonioli”, disse, informando que o Instituto Patricia Galvao foi convocado a compor

esta parceria, considerada desafiadora e de um aprendizado enorme.

Jacira lembrou que, na trajetéria do Seminario, iniciada em 2004, estiveram em
debate diferentes dimensdes da questdo mulher e midia, sempre com expositoras e
expositores diversificados: profissionais que atuam em televisao, radio, revistas,
Internet; pesquisadoras/es de midia e sobre a mulher; e principalmente com a
presenca de mulheres que, em espac¢os estratégicos, acompanham o Seminario ha

quatro anos.

Os debates contaram com uma participacdo também muito diversificada:
integrantes de organizacdes dos movimentos de mulheres e feminista; de
secretarias, coordenadorias e conselhos dos direitos das mulheres; gestoras e
gestores das areas de educacgao, seguranca publica e salde, entre outras tantas;
estudiosas/os e profissionais de midia. Muitas das participantes presentes, hoje,
estiveram em todas as edi¢cbes. “A proposta de A Mulher e a Midia é estimular e
propiciar um espaco de debate plural, de diferentes perspectivas, tendo a mulher e
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a midia como um tema central de uma perspectiva cultural e politica.”

Articulacao

Junia Puglia, vice-diretora do escritério do Fundo de Desenvolvimento das Nag¢des
Unidas para a Mulher (Unifem), relembrou varios acontecimentos importantes
ocorridos desde 2002, entre eles, um encontro em S&do Paulo, onde se discutiu a
criacdo do Instituto Patricia Galvdo; a criacdo da Secretaria Nacional de Politicas
para as Mulheres; e o processo das conferéncias nacionais de politicas para as

mulheres.

“E realmente extraordinario o que aconteceu neste periodo: com a ministra Nilcéa,
temos uma relacdo cotidiana com a SPM; temos o Patricia Galvao levantando este
assunto de uma forma também extraordinaria com as mulheres; e a I CNPM
impactou Brasilia com uma ~avalanche de mulheres™, ndo s6 pelo niumero, mas

pelas suas ac¢fes.”

Homenagem a Ednalva Bezerra marca abertura de

A Mulher e a Midia 4

Uma homenagem da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres e de todas as
participantes a Maria Ednalva Bezerra de Lima, secretaria Nacional da Mulher da
CUT, falecida em 10 de setembro, vitima de meningite, marcou e emocionou a
abertura da quarta edicdo do Seminario A Mulher e a Midia, que acontece até

amanhd, 23 de setembro, no Hotel Novo Mundo (RJ).

Na sua trajetoéria de professora, sindicalista e feminista, Ednalva empenhou grandes
lutas pelos direitos das mulheres trabalhadoras e pelo fim das desigualdades de
género e raca, reconhecidas tanto no Brasil quanto em diversos outros paises.
Esteve, entre outros, na coordenacdo da Comissao de Mulheres das Centrais
Sindicais do Cone Sul, na vice-presidéncia do Comité da Mulher Trabalhadora da
Organizacdo Regional Interamericana de Trabalhadores (2001/05) e foi integrante
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do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher por dois mandatos consecutivos.

Ednalva participou ativamente da Il CNPM, onde coordenou a Plenaria Final.

Seminario Nacional

Rio de Janeiro, 22 e 23 de setembro de 2007

Em discussao os desafios abertos pela TV publica

Angela Freitas

Dia 22 de setembro (sdbado)

9h30 - Mesa 1

TV Publica: Ampliacdo dos canais de expressao para mulheres?

Valores, opinido e a invisibilidade do protagonismo das mulheres; TV e as
guestdes que envolvem os direitos das mulheres

lvana Bentes — Professora de Comunicacédo da Eco/UFRJ

Fatima Jordédo — Socidloga / Assessora de Pesquisa — TV Cultura/SP
Coordenadora — Wania Sant” Anna — Historiadora / Comissao de Diversidade da
Petrobras

Debatedora — Ministra Nilcéa Freire — SPM



O Brasil entra em um novo ciclo de comunica¢do com a televisdo digital, que
oferecera quatro canais as emissoras, com capacidade de interatividade a partir de
2 de dezembro. Somando a isto a criagdo de uma nova TV publica e a universidade
virtual, que ja é uma realidade em S&o Paulo e que em breve devera ser em todo o
pais, a soci6loga Fatima Jordao, assessora de pesquisa da TV Cultura de Sao Paulo
sugeriu que o cidadao brasileiro tera que “aprimorar sua musculatura” para
acompanhar este ritmo. Isto num pais onde o conceito de publico “é pouco
pensado”, como afirmou lvana Bentes, professora de Comunicacdo da Escola de
Comunicag¢des da UFRJ, redobrando a necessidade de um grande exercicio para

incidir neste processo.

Com a internet e outras modernidades comunicacionais, muitas pessoas de uma
gama variada vém se tornando “produtoras de informacéo e de conteldo”, o que
tornou o direito de fazer midia mais disseminado e mais praticado, como também

citou lvana Bentes.

Coordenada pela historiadora Wania Sant” Anna, da Comissao de Diversidade da
Petrobras, a primeira Mesa do Seminario A Mulher e a Midia 4 - realizada sem as
fundamentais presencas dos ministros Gilberto Gil (MinC), Franklin Martins (Secom)
e Matilde Ribeiro (SEPPIR) - celebrou a anunciada criacdo pela SPM de um grupo de
trabalho, com participacdo de organiza¢cdes de mulheres, para tratar do eixo
"cultura, comunicacdo e uma midia ndo-discriminatdria” como um tema central e
nao acessorio para a producéao da igualdade, como afirmou a ministra Nilcéa Freire,
admitindo que esta compreenséao ela desenvolveu no exercicio do cargo como

ministra da SPM.

Fatima Jord&o sugeriu que este grupo se debruce de imediato sobre a recém-

formulada Carta de Brasilia - manifesto em que constam os principios fundantes da

televisdo publica brasileira. Entre estes esta: a promoc¢ao de formacéo critica do
individuo para a cidadania e a democracia; ser a expressao das diversidades de
género, racial-étnica, de orientacdo sexual etc.; e ser um instrumento impulsor dos
direitos & comunicac¢éo, a cultura, aos direitos humanos. Citando a afirmacédo do
ministro Franklin Martins, de que a televisdo publica “vera o espectador como
cidadédo e ndo como consumidor”, a palestrante recomendou uma resposta a altura,
reivindicando que as mulheres querem ser protagonistas, participantes e
proponentes e ndo espectadoras da televisdo publica. Significa também participar
da definicdo das formas de financiamento, monitorar a qualidade do discurso e dos

conteudos, desenvolver esses conteudos.



Resgatando a vivéncia historica do Brasil na criacao e desenvolvimento de veiculos
publicos de comunicacao, Jordao citou brevemente o episédio do assassinato do
jornalista Wladimir Herzog — entao funcionario da TV Cultura - para introduzir o
tema do risco da tutela governamental quando se trata de discutir uma televisao
publica legitima. N&o se garante isto sem forte alianca com a cidadania. A
Constituinte brasileira de 1988 definiu pela necessidade de trés tipos de televisao -
publica, privada e estatal -, mas a regulamentacao desta lei é fragil, e concessdes

ainda sao feitas de forma “secreta, privada, esquisita”.

Assim se referiu Fatima Jorddo, antes de valorizar a audiéncia da TV publica
brasileira, em contraposicdo a audiéncia das concessdes privadas, que tem um

perfil proprio de comunicac¢éo, para consumidores.

Com 45 milhdes de televisores nos domicilios, a televisdo publica tem entre 1% e
2% desta audiéncia. “Em termos de grandes totalidades e pensando o sentido
hegemoénico da midia, € uma audiéncia pequena”. Mas pensando na multi-
segmentacdo que hoje caracteriza o publico de televisdo, e pensando que esta
proporcao corresponde a um alcance diario de 4 milhdes e meio de domicilios, ndo
€ pouco. E mais, observando a totalidade de jornais impressos em circulacdo - que
chega a 3 milhées e 800 mil de exemplares diarios — vé-se que a televisdo publica
tem mais audiéncia do que todos os jornais juntos. E tem mais audiéncia do que
todos os canais pagos no Brasil, que alcancam uma faixa de 2 milhdées e 500 mil

adultos.

Quantidade nao é qualidade
Ivana Bentes mencionou que a televisdo comercial trabalha com a falacia de que
tudo que tem audiéncia tem qualidade, como se grande audiéncia legitimasse

qualquer conteudo.

Hoje temos debates sobre controle dos conteldos veiculados na televisdo, sobre
classificacdo dos programas por faixa etaria ou sobre a instituicdo do direito de
resposta na televisdo, uma vez que ha uma “assimetria absoluta”, como disse
Bentes, entendendo o direito de resposta como um direito fundamental. As
televisBes comerciais reagem a tudo isto usando a “linguagem das lutas sobre
liberdade de imprensa para criar antipatia publica diante de qualquer tentativa de
controle social dos meios de comunicacéo”, ela lembrou. Enquanto uma grande

emissora pode acabar com reputacdes e construir novas, a cada jornal veiculado,



uma tentativa de controle pode ser tachada de censura, “ou stalinismo”.

Nas questdes que envolvem os direitos das mulheres, Bentes ironizou como nas
novelas somente as vilas e prostitutas tém sexualidade ativa ou fantasias sexuais:
“Somos condenadas a determinados estere6tipos”, da mulher linda, descolada, ou
entdo submissa, sem meio termo. A mulher que ndo seja vila ou prostituta ndo faz
aborto em novela (embora na realidade a histéria seja outra). “A diversidade

aparece no nicho de consumo, através de clichés”.

Para Nilcéa, expressdes da periferia sdo colocadas de forma pasteurizada: “existe
uma captura da expressdo deste segmento, maquilada, como acontece na série

Antbnia ou em Cidade dos Homens”.

Nilcéa Freire exemplificou com evento recente como a midia comercial ignora certos
fatos. Foi realizada em Brasilia, no dia seguinte ao encerramento da Il Conferéncia
Nacional de Politicas para as Mulheres, a Marcha das Margaridas, com 40 mil
trabalhadoras rurais e uma pauta de 107 itens. A Unica coisa que saiu no Jornal
Nacional foi que “mais uma vez o presidente Lula ataca as elites, em encontro com
o0 movimento da Contag”. Somente no final da matéria fala-se das mulheres

trabalhadoras rurais, sem mostrar uma Unica imagem da Marcha propriamente dita.

Os jornais impressos de circulagdo nacional “noticiaram muito economicamente” o
evento, e um deles estampou “maldosamente” na capa uma foto que insinuava um
beijo "sexualizado" da ministra no presidente. Assim, a Marcha “nao se torna

agenda e pauta para a sociedade”.

O que fazer?

A televisdo publica ndo deve ser o espelho deste modelo. O Estado esta apontando
para um modelo que ndo é privado nem estatal, mas publico. E este modelo de
publico est4 por se definir, conforme ressaltou lvana Bentes. E como fazer para
incidir neste espaco e imprimir ai uma agenda mais democratica, em um momento
em gque ha uma crise institucional das organizagdes sociais e em que a propria
universidade estad em crise. Se bem que crises podem ser momentos também de

criacdo.

O dominio da linguagem, da internet, do discurso jornalistico, das técnicas de
comunicacdo, sao requisitos estratégicos para sair da posicao de “estar meramente
representada” para “fazer midia”, “fazer televis&o publica”. E preciso conhecer para
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interferir no modelo de gestdo e impedir que este seja, mais uma vez,
centralizador. Voltando ao tema da audiéncia, a professora Ivana Bentes afirmou
que a televisdo publica pode se dar ao luxo de trabalhar com nichos, segmentacdes
de audiéncia e fazer experimentacgfes. “H4 coisas que n&do passam pela grande
midia, por exemplo o que passa na internet (You Tube), em que uma Unica pessoa
faz uma producdo que pode ser vista e ouvida por milhdes de pessoas. Nao se trata
de fazer isto, mas de estar atenta e ciente para nao cair nas armadilhas de duplicar

0 modelo que ja existe, que trabalha com clichés, com o ja sabido”.

A ministra também ressalta a pro-atividade da sociedade como fundamental neste
processo, para delimitar claramente o sentido de “publico” como aquilo que esta a
servico da sociedade, de todas as pessoas. E que por isso mesmo deve ser de
qualidade, e com todos os recursos tecnoldgicos disponiveis. “Para isto, a sociedade
pagara, ndo com assinatura ou comprando produtos, mas com os impostos que se
paga”. E terminou sua fala propondo que deste seminario se produza um
documento, a ser encaminhado ao grupo de pessoas que esta trabalhando a
televisdo publica, com as reivindica¢cfes de participacdo de mulheres na gestéao,

formulacdo, e como massa critica na televisdo publica.

11h - Debate

Por uma TV publica com uma efetiva participacao das

mulheres

Nas novelas, as mulheres interessantes sdo sempre vilas

Denise Gomide

As mulheres, seu protagonismo e participacdo na TV publica — e na futura TV Brasil
—, controle social da midia e TV digital estiveram no centro dos debates ocorridos

apoés a Mesa 1 — TV publica: ampliacdo dos canais de expresséo para mulheres?



A qualidade dos comerciais, dos conteudos televisivos e também da imprensa em
geral foram alguns dos grandes problemas apontados, juntamente com suas pautas
sexistas e racistas; com esteredtipos e clichés; fotos jornalisticas usadas
maldosamente e distorcendo fatos; propagandas em que a mulher é mais uma

mercadoria...

A coordenadora da Mesa, a historiadora Wania Sant” Anna, foi taxativa: “Qual
qualidade esta TV tem? Nao tem.” Para ela, este € um momento em que se deve
“consumir” uma politica publica de comunicacédo. Além disso, considerou que é
imprescindivel que a formulacédo da TV publica seja feita com tecnologia digital,

qualidade e bom gosto.

Mas como intervir nessas programacgdes e andncios? “Se € um programa em que 0
foco maior sdo crimes contra as mulheres, eles deveriam mudar de rumo e ter
como foco a violéncia contra a mulher”, sugeriu Glaucia Helena, gestora de Politicas
para Mulheres de Contagem (MG). Ela considera que o controle social é

fundamental na midia, e ndo so6 televisiva.

Por outro lado, a gestora também lembrou como o controle social ocasionou uma
reacdo muito grande de artistas no ano passado: em junho, por ocasido da portaria
tornando obrigatério o uso do chamado "Manual da Nova Classificagdo Indicativa" —
elaborado pelo Departamento de Justi¢a, Classificacdo, Titulos e Qualificacdo e pela
Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi) —, artistas como Fernanda
Montenegro e Tony Ramos firmaram um abaixo-assinado contra a sua aplicacao.
“Quando se tenta fazer uma proposta de controle social de um espac¢o que seja
amplo e democrético, vém aqueles ao qual assistimos e dizem nao”, comentou

Glaucia.

Por sua vez, Glaucia Matos Adeniké, da ONG Fala Preta e da Marcha Mundial das
Mulheres, prop6s: se a TV publica pode atingir de 1% a 2% da populacdo — cerca
de 4 milhGes de pessoas — e se do Seminario resultar um documento, "por que nao
tirarmos uma estratégia para garantir o ndo-sexismo, o nao-racismo, que esta TV

nao traga a xenofobia?”

Vilas
Durante sua exposicdo na Mesa, Ivana Bentes mostrou como nas novelas somente
as vilas e prostitutas tém sexualidade ativa ou fantasias sexuais. Criticou, também,
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que as mulheres estdo condenadas a determinados esteredtipos — o que provocou
muitos comentarios. “Prostitutas e vilas, por debaixo dos panos, fazem sucesso,
mesmo com a cultura moralista”, disse Maria Amélia Freire, coordenadora da
Secretaria de Politicas Publicas para as Mulheres do Rio Grande do Norte, para
quem é importante a articulagdo com jornalistas, com vistas a mudar o rumo das

pautas.

Para Mercedes Lima, da Articulacdo Mulher e Midia, a TV néo cria o preconceito, ele
estd na sociedade. “A TV reforca os preconceitos — e mata as mulheres que lidam

bem com os seus corpos.” E j4 que as mulheres tém a percepcédo critica da imagem
que fazem delas, Rachel Moreno, também da Articulacdo Mulher e Midia, constatou:

“Temos de ver como desmontar este discurso.”

Na opinido de lvana, as mulheres tém de partir efetivamente para a divulgacdo dos
temas tabus: sexualidade, novos arranjos familiares, mulheres que n&o querem ter
filhos, idealizacdo da maternidade... “Temos de usar um linguajar mais incisivo
para abordar estes temas.” Ao salientar que é a TV que forma a audiéncia, ela
sugeriu que as mulheres se preocupem em como esta é formada. “E importante ter
mais metodologias para discutir a midia.” Da mesma forma, apontou que no
modelo da TV pudblica em discussao, a proposta é que 80% da producéo seja
independente, ou seja, a sociedade civil organizada também podera produzir os

seus proprios conteddos.

Nesse sentido, na | Conferéncia Nacional de Politicas para Mulheres, lembrou a
ministra Nilcéa Freire, debatedora da Mesa, também houve intervenc¢des sobre
controle social e a imagem da mulher na TV. “Temos buscado alguns caminhos,
mas tém sido insuficientes. E se néo fizermos agora, é dificil consertar, porque as

questdes se cristalizam.”

TV publica e radios comunitarias
A TV publica pode ser o caminho para que este controle se faca de forma mais
imediata, de acordo com a expositora Fatima Jordao, que ressaltou que todas/os

devem prestar muita atencdo a Carta de Brasilia e suas propostas. “Ja temos

instrumentos sofisticadissimos de medicdo de audiéncia, e isto precisa ser
trabalhado em medicdo da qualidade de conteudos”, propfs. “Ha uma fase do

controle social que tem de ser mediada por um debate paciente e maduro.”

Beatriz Barbosa, integrante da coordenacdo do Intervozes, lembrou que, junto com
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Ministério Publico e outras ONGs, conseguiram em 2005, por meio de uma agéao
civil publica, a suspenséo do programa Tarde Quente, do apresentador Jodo Kléber.
Além disso, e de verba para um Fundo dos Direitos Difusos, a Justica concedeu as
organizacfes um espaco para "contrapropaganda”, e a Rede TV! teve de

veicular, entre os dias 5 de dezembro e 13 de janeiro de 2006, programas
promovendo os direitos humanos. “Temos de interferir também na hora de fazer

um comercial. E vamos ocupar o espaco da TV publica.”

Os problemas enfrentados pelas radios comunitéarias, até hoje sem solug¢do no
Brasil, também foram destacados por Zozelma Araujo dos Santos, de Sédo Paulo, e
por Inés Amarante, pesquisadora de comunicacdo e semidtica da PUC/SP. “A midia

é controlada pelos empreséarios”, frisou Inés.

“Mais do que TV publica, vivemos um momento de discussdo sobre o sistema
publico de comunicacdo”, observou Denise de Vieira Viola, da Rede de Mulheres em
Comunicacédo (RJ). “Nds, mulheres, temos cada vez mais de ocupar estes espacos,
como a radio — que chega a 98% dos domicilios brasileiros. E a mulher em casa e a
caminho do trabalho faz parte desta discussédo, que temos de colocar com

linguagem clara.”

Propaganda e financiamento

Como deve ser o financiamento da TV publica? Ela deve ou ndo ter comerciais?
Essas questdes vieram a tona quando algumas participantes se mostraram contra
as propagandas no sistema publico de midia. Porém, para a professora lvana, achar
que a TV publica ndo pode ter publicidade é falar que nao pode ter financiamento.
“Nao podemos “demonizar” o mercado, nés fazemos parte do mercado e do Estado
— que é tratado como se fosse uma entidade abstrata”, disse, sugerindo que as

empresas com “pensamento social” podem ser fontes desse financiamento.

Fatima Jordédo deu o exemplo da TV Cultura: o canal ndo divulga propagandas de
remédios, bebidas alcoodlicas e nem as que estimulam criangas ao consumo. “A
questdo é como combinar as fontes de financiamento”, observou. “E a salvacao da
TV publica é justamente ter varias fontes de financiamento, porque fazer televiséo

custa caro.”

TV digital
A TV Digital se instalara dia 2 de dezembro e, como a TV Brasil, o importante ndo é
a data ou o dia, é o sistema, avaliou Fatima Jord&ao. No Brasil, a escolha foi pelo

11



sistema japonés. Do ponto de vista pratico, explicou, isto significa duas linhas de
opgao para as emissoras, para a TV publica: ter um aperfeicoamento da imagem,
com um sinal de definicdo quase cinematografica; com este sistema, € possivel

transmitir em digital e receber em analdgico.

Mas para receber em digital, alertou Fatima, é preciso ter o equipamento
apropriado. “O governo imaginou produzir este equipamento por cem reais, € 0s
fabricantes dizem que ndo da para produzir por menos de 800 reais.” Com isso,
relatou, a inddstria acredita que, em cinco anos, somente 19% da populacao tera
acesso ao sistema digital. “Deste total, aproximadamente 80% seréo pessoas de
alta renda”, criticou. “Esta nova tecnologia deve chegar rapidamente ao maior
namero possivel de pessoas. E importante, principalmente por causa da
interatividade, ou seja, a interferéncia direta nos programas. As pessoas fardo

perguntas, e 0s canais terdo de ouvir opinides.”

Seminario Nacional

Rio de Janeiro, 22 e 23 de setembro de 2007

Quando a midia discrimina ou nao

as mulheres no poder

Bia Barbosa
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Dia 22 de setembro (sabado)

14h - Mesa 2

A Midia Desqualifica as Mulheres no Poder?

A insensibilidade das redac¢des na relacdo com as mulheres no poder
Eliane Cantanhede — Jornalista / Colunista da Folha de S.Paulo

Mauro Malin — Jornalista

Jurema Werneck— Doutora em Comunicacéo / Coordenadora da ONG Criola
Maria Claudia Cabral - Ministério da Cultura

Coordenadora — Cecilia Teixeira Soares — Presidenta do Conselho Estadual dos
Direitos da Mulher RJ / Superintendente dos Direitos da Mulher

Debatedora — Céli Pinto — Cientista Politica / UFRS

Em 1978, um grupo de jornalistas apresentou a CPl da Mulher um levantamento
interessante acerca da representacao feminina no jornalismo. Na época, a presenca
das mulheres nas redac¢des era minima. O estudo, feito durante 20 dias com sete
jornais de circulacdo nacional, mostrou uma desigualdade gigante também no
tratamento das reportagens. Das 1.157 fotos em que apareciam mulheres, 294
sequer citavam o nome da personagem retratada. Cerca de 60% dessas imagens
estavam nas secfes de arte e entretenimento ou em colunas sociais. Enquanto, no
mesmo periodo, os homens estiveram presentes em aproximadamente 13 mil
titulos de matérias do jornal, as mulheres foram reservados apenas 947. Na

editoria de politica, 23 titulos. Na de economia, 3.

Trinta anos depois, a presenca feminina nas reda¢cfes aumentou exponencialmente.
Veiculos como a Folha de S.Paulo, o maior jornal em nimero de leitores em todo o
pais, possuem um grande niumero de mulheres em posicdo de chefia. A editora
executiva da publicacao, por exemplo, € uma mulher. Na base das redacdes da
grande imprensa, a representatividade também é grande. No jornal O Globo, 51%
sdo mulheres. Em O Estado de S.Paulo, 37%. Ali, duas editorias executivas e a

editoria de economia sao ocupadas por mulheres.

"Entdo a mulher esta muito bem representada na imprensa brasileira. Somos
poderosas pra caramba na midia", acredita a colunista da Folha de S.Paulo, Eliane
Catanhede. A jornalista apresentou os niumeros da pesquisa da CPI da Mulher e
falou da situacao atual das redacfes brasileiras na segunda mesa deste sabado
(22/09) do Seminério A Mulher na Midia 4, que tinha a seguinte questéo a ser

debatida: a midia desqualifica as mulheres no poder?
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Eliane tem duavidas. Para ela, por exemplo, o sempre lembrado escandalo feito
acerca do caso da ex-ministra da Fazenda, Zélia Cardoso de Melo, com o entdo
ministro da Justi¢ca, Bernardo Cabral, ndo simboliza uma desqualificacdo da mulher
pela imprensa. "O problema da Zélia ndo era ser mulher. Era uma questao de
governo e de conjuntura. Anos depois houve a histéria da Marta Suplicy e isso nao
virou um escandalo, como no caso da Zélia. Porque o momento politico era

diferente, o governo que elas representavam era diferente", afirmou.

O jornalista Mauro Malin, outro debatedor do evento, concorda. Para ele, a
discriminacdo que existe contra as mulheres na midia ndo tem nenhuma
especificidade em torno daquelas que estdo no poder. Seria a mesma discriminagao
que ha contra todas as mulheres, assim como a que ha contra negros ou pobres no

dia-a-dia da sociedade.

Malin elencou casos emblematicos de mulheres que chegaram ao poder e que, na
sua opinido, nao sofreram qualquer discriminacdo por parte da midia. Da princesa
Isabel as atuais ministras da Casa Civil, Dilma Roussef, e do Meio Ambiente, Marina
Silva - passando pela ex-prefeita de S&o Paulo, Luiza Erundina, e pela presidente

do Supremo Tribunal Federal, Ellen Gracie.

"Marta Suplicy também. Ela era das que mais explicitava as questdes femininas.
Ganhou uma eleicdo em dois turnos e saiu popularissima depois do desgaste do
poder. Ndo tenho registro de ser discriminada por ser mulher"”, disse. "Entdo, como
jornalista e leitor, ndo me lembro de nenhuma discriminacéo especifica contra
mulheres no poder"”, completou. Para ele, inclusive a foto publicada recentemente
pela Folha de S.Paulo da ministra da Secretaria de Politicas das Mulheres, Nilcéa
Freire, dando um "beijo" no presidente Lula, foi uma brincadeira boba, sem

nenhum significado politico.

Publico x privado

A avaliagdo da cientista politica Céli Pinto, da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul, € bem diversa. No debate, ela brincou que poderia passar a tarde toda
dizendo quantas mulheres foram perseguidas pela midia, a comecar pela propria
princesa Isabel. Na sua opinido, o romance de Zélia Cardoso de Melo se tornou um
escandalo maior do que o de qualquer politico homem. E a recente cobertura da
midia acerca da crise aérea reforcou este padrao. As fotografias da entado diretora
da ANAC (Agéncia Nacional de Aviacao Civil) fumando charuto foram repetidas a
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exaustdo, como se isso a desqualificasse para ocupar aquele cargo. E, tdo logo a
nova diretora foi escolhida, a imprensa ja a retratou como "a musa da ANAC", com

pernas cruzadas e vestindo saia curta.

"A midia desqualifica a mulher no poder quando ndo a trata como pessoa publica, e
sim privada. E faz isso muitas vezes. O conceito de "publico" é fundamental. E algo
que o Brasil ainda ndo construiu. Para isso, € preciso ter um principio de igualdade
minima entre as pessoas. Mas o0 Brasil conseguiu se constituir como pais sem esta
nocdo de povo", disse Céli. "A coisa publica no Brasil é o Estado, e o Estado é
privatizado pela elite que esta no poder. Se ndo constituirmos o interesse publico,

ndo vamos construir um pais sem discriminagéo”, afirmou.

Neste contexto de auséncia do interesse publico, as mulheres que estdo no poder
acabam sendo tratadas pela midia, na maior parte dos casos, a partir de uma
perspectiva privada. E, no campo privado, a mulher aparece, na analise de Céli
Pinto, sempre de duas formas: quando € competente, e assim ocupa todas as
posicdes de trabalho, ou numa relacdo de dominacdo no chamado "mercado

amoroso", onde esta sempre para ser desejada e escolhida.

Desta forma, os meios de comunicacédo néo refletem, nem de perto, a diversidade
das mulheres, lembrada no debate pela coordenadora da ONG Criola, Jurema
Werneck. Doutora em comunicacdo, Jurema apontou na discussao os interesses
hegemobnicos aos quais a midia serve: os interesses econdmicos, o racial, o

geopolitico e os interesses de género.

"Quando mulher no poder adere, de alguma forma, a este status quo, quando se
encaixa neste modelo, ela ndo é desvalorizada", disse. "Mas quando hd uma
incompatibilidade entre esses interesses, quando a mulher representa a
coletivacdo, a conquista do sujeito coletivo; quando esta no lugar do movimento

social que chegou |4, ai os interesses sédo divergentes", ponderou.

Para Jurema, portanto, ndo bastaria ter mulheres ocupando cargos de chefia nas
redacdes. Seria necessario olhar para "o que ficou de fora", para as linhas de

pensamento que continuam nao sendo refletidas pela midia.

Brechas e caminhos possiveis
Nem tudo esta perdido, no entanto. Se a grande midia trabalha com visdes sociais
e culturais hegemobnicas, ha o espaco para a comunicagao contra-hegeménica e
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para disputas nos veiculos, criadas a partir do que Jurema Werneck chamou de

"areas de instabilidade".

Uma dessas areas seria a pressao das diferencas. Quando ela existe, o discurso
hegemobnico se desestabiliza. Isso aconteceu e acontece com o préprio feminismo e
com o combate ao racismo. Outra area de instabilidade é criada pelas mudancas
tecnoldgicas e a apropriacdo dos meios por uma parcela mais pobre da populacéo.
"Dai também vém caminhos de entrada de outras visdes na midia", acredita a

militante do movimento negro.

A representante do Ministério da Cultura, Maria Claudia Cabral, reforcou a
responsabilidade que o radio e a TV devem ter como concessdes publicas,
chamando as participantes do Seminario para uma cobran¢ca dos meios em relacao
a este carater da radiodifusao. "A TV é comercial, mas a concessao é publica. Nés,
como eleitoras, como cidadas, podemos permitir que concessdes publicas sejam
utilizadas desta maneira perversa, que exclui e marca diferencas a partir de

imagens construidas equivocadamente?", questionou.

A idéia ndo é demonizar a midia, mas buscar precisamente o foco das
reivindicagcbes das mulheres. "A verdadeira critica que deve ser feita a midia é a
auséncia de um conhecimento suficiente da realidade do pais e das mulheres. A
midia trabalha costumeiramente com grandes agregados numéricos, que sdo uma
grande embromacao: ndo permitem enxergar as diferencas raciais, de género,
regionais, e os individuos, que estado vivendo esses dramas", acredita o jornalista

Mauro Malin.
"Mas o caminho n&o deve ser embarcar na linha de que ha uma grande conspiragcao

nos meios de comunicac¢do. Temos é que melhorar a midia", disse. Este é

justamente um dos objetivos deste seminario.
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16h - Debate

Em busca de dialogos

Bia Barbosa

L

A discussdo esquentou quando o painel foi aberto para as intervencdes das

participantes do Seminario, com direito a manifestacdo de Janaina Oliveira, a
rapper carioca Re.fem — sigla para “revolta femina”. Ndo foram poucas as que
trouxeram ao centro do debate casos de profunda discriminagdo contra as mulheres

no poder por parte da midia.

A paulista lara Beleli, do Nucleo de Estudos de Género Pagu, da Universidade de
Campinas, lembrou o preconceito sofrido pela ex-prefeita de Sdo Paulo e atual
deputada federal, Luiza Erundina — negado antes, durante o painel, pelo jornalista
Mauro Malin. “Ela era lésbica, ndo tinha filhos, era nordestina. Sofreu muita
discriminacdo”, disse lara, que em sua tese de doutorado sobre género e raca na
publicidade levantou uma série de exemplos sobre o tema. “Ndo é por acaso que a
primeira novela que teve uma negra como protagonista se chamou Da Cor do

Pecado”, disse.

Maria Alice Vidal, da Superintendéncia dos Direitos da Mulher do Rio de Janeiro,
falou de um caso recente, quando o jornal carioca O Dia, ao publicar uma foto da
ministra do Turismo, de saia, com as pernas cruzadas, ao lado de outros ministros,
afirmou que a beleza de Marta Suplicy era seu maior capital politico.
“Bombardeamos o jornal com mensagens. No dia seguinte, eles deram uma nota
pedindo desculpas pela foto ter ofendido algumas mulheres. Mas o problema era o

texto!”, criticou Maria Alice.

Vinda do Rio Grande do Norte, Maria Amélia Freire, coordenadora de Politicas para
as Mulheres, apontou a discriminacdo regional, que potencializa o preconceito
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contra a mulher no poder. Veio a tona entéo a historia de Maria Luiza Fontenelle, a
primeira prefeita de uma capital, que governou Fortaleza. “Ela foi massacrada, pelo
sistema e pela elite. Destruiram sua gestao. Mas isso abriu espaco para outras
mulheres. Devagar, se fura a pedra”, avaliou a colunista da Folha de S.Paulo, Eliane

Cantanhede.

Para a jornalista, no entanto, a situacdo ndo pode ser generalizada. O préprio
exemplo da cobertura da imprensa acerca da crise aérea, com a alta exposi¢ao na
midia da foto da ex-diretora da ANAC (Agéncia Nacional de Aviacdo Civil), Denise

Abreu, fumando um charuto poderia ser visto numa outra perspectiva:

“A imagem do charuto ndo foi num momento qualquer. Foi exatamente quando o
pais vivia uma crise sem precedentes. Era um momento grave, ela era responsavel

pelo setor, pegou um avido de graca para ir pra uma festa fumar um charuto. Isso

z

o

uma imagem muito forte. Ja a nova diretora foi fotografada de 'sainha' porque ela
€ assim, se veste assim. Esta é a realidade. Mas esta sendo refletida como uma
mulher competente, pela qualidade de seu trabalho. Entdo ndo acho que o

jornalismo nao é discriminatério em relagdo a mulher no poder”, reafirmou.

Diversos olhares

Mas o que é realidade? Ela € mesmo absoluta? A cientista politica Céli Pinto, da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, acha que ndo. “Temos olhares que
fazem com que a gente enxergue a realidade de formas diversas. Se fizéssemos um
exercicio aqui e cada um de nds descrevesse o que aconteceu durante este painel,
certamente teriamos diferentes relatos. E é impossivel dizer que um é mais real
que o outro. Entdo, mesmo que alguns veiculos tenham uma preocupacdo em se
aproximar desta realidade, ndo é algo absoluto. Nao podemos dizer 'tiramos uma

foto e é real'. Eu crio imagens, angulos, a realidade é muito maleavel”, acredita.

E através desta mesma diversidade de olhares que se torna possivel um resgate
dos lugares de poder ocupados pelas mulheres na histéria e nunca retratados pela
midia. No poder estiveram rainhas e governantes. O debate da tarde deste sabado
mostrou que as mulheres sempre estiveram nesses espacos, desde as indigenas,

pioneiras da politica no pais.

“E que o status quo nunca legitimou estes outros lugares. E preciso refazer o meio
de decidir o que vamos valorizar”, apontou Jurema Werneck. Dona Leopoldina, por
exemplo, lembrada por uma das participantes, foi uma grande articuladora da
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independéncia do Brasil e nunca foi retratada pela imprensa como tal.

A polémica foto do “beijo”

Outro caso recorrente durante o debate foi o da foto publicada em agosto pela
Folha de S.Paulo, que mostra a ministra da Secretaria Especial de Politicas para as
Mulheres, Nilcéa Freire, dando um “beijo” no presidente Lula. A imagem,
considerada uma brincadeira pelo jornalista Mauro Malin, ofendeu profundamente a
ministra, que a considerou proposital. Colocada num contexto de intrigas

palacianas, a fotografia tentou desqualificar Nilcéa como figura publica.

“Nao quero demonizar a midia, mas ela utiliza uma linguagem muito recorrente, de
uma forma bastante perndstica, que é a linguagem do humor”, disse lara Beleli, do
Nucleo Pagu, da Unicamp. “Mesmo que os jornalistas pensem que ndo tem
importancia, outro lado da sociedade diz que tem, sim. Mesmo que diga que néao foi
intencional, o outro lado diz que uma foto como esta tem consequéncias, sim”,

complementou Jurema Werneck.

“Aquilo ndo é uma brincadeira e nédo cai na vida da gente como uma brincadeira”,
disse Nilcéa. “A discriminagao a qual nos referimos ndo é em relacao ao poder. Eu
nao sou discriminada porque estou no poder, mas porque sou mulher. Em todos os
lugares onde estive, por ser mulher, a 'gracinha’ da foto aconteceu de maneiras
diferentes. Isso é a expressao de um olhar sobre a mulher. A midia reflete esta
forma de olhar para mulher na sociedade, e se ndo atuarmos de maneira a

desconstruir este olhar, vai continuar assim”, declarou a ministra.

Balanco positivo

Ao final da empolgante discusséo, a concluséo foi quase unanime: o diadlogo entre o
movimento feminista e os profissionais da imprensa, por mais dificil que pareca, é
extremamente necesséario num processo de transformacdo do tratamento dado a

mulher na imprensa — esteja ela no poder ou néo.

“A mesa foi desafiadora. N6s, mulheres do movimento, que ja estamos
sensibilizadas, estamos acostumadas a falar para nossos pares. E esta mesa nos
colocou dois profissionais, reconhecidos pelo seu trabalho, que ainda n&o estdo
sensibilizados para a questéo de género”, analisou Denise Viola, do Rio de Janeiro,
que integra a Rede de Mulheres em Comunicacgéo. “A midia é formada por
profissionais, pessoas que cresceram e se formaram numa sociedade sexista,
machista, preconceituosa. Temos que comecgar a ver a midia como um espacgo a ser
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conquistado, para ai conquistar o publico”, disse.

“Temos que estabelecer dialogos com as mulheres que estdo na midia, para que a
gente contribua para que o jornalismo traduza de outra forma as realidades das
mulheres. Dai a necessidade de estabelecermos esses contatos”, também acredita

Lina Cruz, do Sindicato de Radios Comunitarias de Sao Paulo.

A colunista da Folha concordou: “Disse que nao ha discriminacdo contra as
mulheres no poder, mas tenho que fazer a mea culpa. O crescimento avassalador
das mulheres nas reda¢des nao contribuiu para uma mudanca no tratamento das
questdes da mulher pela imprensa. Espacos como este sdo importantes para isso.
Acho mais produtivo estarmos aqui, nos ouvindo, do que vocés falarem sempre pro
umbigo de vocés e eu ficar |4 na redacao, falando s6 para o meu umbigo. N6s néo

somos adversarias. Somos aliadas”, concluiu.

Seminario Nacional

Rio de Janeiro, 22 e 23 de setembro de 2007

A urgéncia do

controle social sobre a imagem das mulheres

Bia Barbosa
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Dia 23 de setembro (domingo)

9h - Mesa 3

Cultura, Comunicacdo e uma Midia Nao-Discriminatéria

Controle social sobre a imagem das mulheres; qualidade da programacéao
como critério para concessao / renovacgao de canais

Valéria Pandjiarjian — Advogada feminista / Cladem (Comité Latino-Americano e do
Caribe para a Defesa dos Direitos da Mulher)

Rachel Moreno — Psic6loga / Observatério da Mulher e Articulacdo Mulher e Midia
Jacira Melo — Diretora do Instituto Patricia Galvao

Debatedora — Sénia Malheiros - Subsecretaria de Relac¢des Institucionais da SPM

Coordenadora — Lourdes Maria Antonioli — Radialista / Jornalista

A afirmacédo das diferencas e subjetividades, das identidades de género, étnicas e
raciais, € uma das tendéncias da contemporaneidade. Neste contexto, os meios de
comunicacdo, em resposta ao seu papel de formacdo da opinido publica e de
difusdo de informacdes e valores, poderiam inovar e incentivar essa pluralidade. No
sentido contrario, segue a prevaléncia na midia da homogeneizacédo das

representacdes nacionais e da imposicao de padrdes sociais.

A analise acima é da psicologa e pesquisadora Rachel Moreno, do Observatério da
Mulher. Ela foi uma das participantes da mesa Cultura, Comunicacao e uma Midia
Nao-Discriminatoria, realizada no domingo (23/9) durante o Seminario A Mulher e a
Midia 4. “Os modelos que nos sao colocados pelos meios de comunicagédo
influenciam na formacédo da nossa subjetividade. O que passa na TV esta aceito, e
este modelo é eurocéntrico: branco, alto, magro. Eu, como mulher brasileira, néo

me reconheco nesta diversidade”, afirma.

Além desta imposicdo de padrdes de beleza, a midia pode hoje ser considerada pela
producéo da realidade: o que sai no jornal é real; o que nao sai, ndo existe.
Portanto, se as mulheres representadas nos meios de comunicac¢ao social seguem

um padrao praticamente Unico, tudo o que esta fora deste padrédo € invisivel.

“Ha pesquisas internacionais que mostram que as mulheres sdo sub-representadas
nos espacos sérios. Nos telejornais, elas estdo em apenas 18% das noticias.
Quando se trata de ouvir autoridades ou especialistas, eles sdo predominantemente
masculinos”, conta Rachel. “As negras sdo ainda mais invisiveis do que nds, até

mesmo no espacgo das propagandas. E, se este espaco aumentou, é porque o
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mercado resolveu focar suas vendas numa classe mais baixa, formada em sua
maioria por negros. Como dinheiro ndo tem preconceito, 0os negros passaram a

aparecer na publicidade”, completa.

Em paralelo a este cenario, o Brasil vivencia um quadro de auséncia de uma cultura
de controle social dos meios de comunicacdo. Enquanto paises como a Inglaterra e
a Franca possuem mecanismos institucionais, como 6rgéos reguladores
independentes, para garantir o pluralismo e as diferentes correntes de opiniao, por

aqui o controle social ainda é confundido com censura.

A trajetdria do movimento de mulheres

Nos ultimos quinze anos, o movimento feminista atuou de maneira intensa no
campo da comunicacdo informativa, como forma de pautar suas bandeiras de luta e
também denunciar esta imagem estereotipada da mulher veiculada na grande
midia. Na avaliacdo de Jacira Melo, diretora do Instituto Patricia Galvao, as
organizacfes e movimentos investiram bastante na producédo de dados sobre a
situacdo da mulher, com destaque para a producao de conteddo radiofbnico e, mais
recentemente, na internet. Esses dados foram trabalhados por organismos
governamentais e drgdos de cooperacdo internacional, e impactaram a formulacao

de politicas publicas, com repercussdo na propria midia.

Ja na area do chamado “entretenimento”, o que se constata é a elaboracdo de uma
producédo académica consideravel sobre a imagem da mulher na midia. “Esses
estudos, no entanto, pouco ultrapassaram as fronteiras da academia e do
movimento”, acredita Jacira. “Entdo, neste campo cultural simbélico, ha uma
diferenca entre politica e acao politica. Sem duvida o feminismo tem um olhar
critico para a area de entretenimento, mas apesar dos esforgos esta area ndo tem

sido alvo de acdes coletivas e estratégicas entre nés”, avalia.

Ha acdes exemplares, de justiciabilidade, sobretudo em relacdo a propagandas
abusivas. Uma delas, promovida pelo Cladem (Comité Latino-Americano e do
Caribe para a Defesa dos Direitos da Mulher), tirou de circulacdo em 2003 um
comercial de uma cervejaria, cujo slogan era: “mulher e Kaiser, especialidade da
casa”. Foi instaurado um inquérito civil pelo Ministério PUblico Federal e firmado um
Termo de Ajustamento de Conduta (TAC), com a publicagcdo de um andncio em um
jornal e uma revista e a realizacdo de seminarios regionais sobre o tema,

financiados pela empresa.
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O caso do programa Direitos de Resposta, veiculado em 2005 no lugar de Tarde
Quente, do apresentador Jodo Kleber, como resultado de uma Acao Civil Publica
dos movimentos que se sentiam humilhados pelas famigeradas “pegadinhas”,
também foi lembrado. “Apesar de exemplares, essas a¢des, no entanto, ainda sao
pontuais”, ponderou Jacira, defendendo uma intensificacdo da atuacéo das

mulheres neste campo.

Por fim, o movimento feminista, bem recentemente, passou a prestar atencdo em
uma nova area: a das politicas publicas de comunicacdo. De uma incidéncia
histérica em campos como a salude e a educacéo, as mulheres até bem pouco
tempo dedicavam pouca atencdo as politicas de comunicacao, apesar de sempre

terem defendido a democratizacdo dos meios como bandeira.

Foi na Il Conferéncia Nacional de Politicas para as Mulheres que a demanda surgiu
com forca. Um numero significativo de documentos vindos de diferentes estados
expressou a importancia da comunicacéo e da cultura ndo aparecerem de forma
apenas difusa nas politicas para as mulheres. O resultado foi a aprovagdo de um

eixo especifico sobre o tema no Plano Nacional de Politicas para as Mulheres.

“Foram novas questdes que surgiram para serem enfrentadas de maneira mais
estruturada pelo movimento feminista e para que o governo as incorporasse de
maneira profunda. Isso é resultado de uma construcdo de muito tempo”, afirmou
durante o debate Sénia Malheiros, da Secretaria Especial de Politicas para as

Mulheres.

O desafio, agora, na avaliacdo do Instituto Patricia Galvdo, é combinar essas
estratégias, de forma complementar: seguir dando atencédo ao papel das mulheres
como produtoras de conteudo, fazendo um mapeamento do que ja existe em
termos desta producdo; oferecer formacdo para a atuacdo no campo audiovisual;
investir em pesquisas sobre a representacdo da imagem da mulher na midia,
conhecendo melhor as formas de recepcdo dessas imagens; e se envolver
diretamente na construcao de politicas publicas de comunicacdo — um debate que
vai desde a reivindicacdo por um sistema publico de radiodifusdo até a mudanca do
marco regulatério das comunica¢cdes, num processo de organizacdo e realizagdo da

I Conferéncia Nacional de Comunicacéo

“E preciso romper com a noc¢do de que midia e comunicagdo sdo assuntos para
serem debatidos entre ou por especialistas. N6s todas debatemos salde, e eu nao
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sou médica. Nao sei nada de seguranca publica, mas falo de violéncia contra a
mulher. Por que ndo romper esta idéia? Cada um tem, sim, capacidade de pensar e
analisar criticamente a midia e de, numa perspectiva do seu lugar de cidada, de

conselheira, de gestora, intervir neste debate”, conclui Jacira.

Articulacado Mulher e Midia

Durante a preparacdo das mobilizagdes do 8 de Marco deste ano, diversas
entidades feministas apostaram numa acédo estratégica pela visibilidade da mulher
na midia. Depois da coleta de mais de 500 assinaturas, apresentaram ao Ministério
Publico Federal um pedido de uma semana de direito de resposta nos canais de TV,
em funcdo da discriminacdo sofrida cotidianamente pelas mulheres por parte das
emissoras abertas. O processo resultou na realizacdo de uma audiéncia publica com
representantes das empresas e numa comissao que, durante um més, visitou todos
0s canais abertos. A idéia era fazer um acordo para a veiculacdo de campanhas e
programas especificos, voltados a valorizacdo da diversidade na imagem da mulher

veiculada pela midia.

ApOés as visitas, numa reunido de trabalho no MPF, as emissoras, representadas por
suas associacOes de classe (Abert e Abra), se recusaram a assinar qualquer
compromisso. Alegaram que sempre estiveram abertas a sugestdes, mas que ndo
aceitavam qualquer “interferéncia em sua programacao”. As negociac¢des ainda
estdo em andamento, mas desta iniciativa nasceu a Articulacdo Mulher e Midia, que
relne entidades do movimento de mulheres de todo o estado de Séo Paulo. A
articulacédo atuou fortemente na Il Conferéncia Nacional na defesa do eixo
especifico de comunicacdo no Plano Nacional de Politicas para as Mulheres e agora

pretende se tornar um espac¢o nacional de debates e a¢bes em torno do tema.

“Queremos nos ver, em nossa diversidade, na TV publica e na comercial; queremos
que as concessdes de TV contemplem mais sua responsabilidade social; queremos
a democratizacdo ao acesso e nosso direito a comunicacdo; e queremos estabelecer
um mecanismo de controle social sobre o conteddo e a imagem da mulher na TV,
uma espécie de observatdrio da mulher na midia”, explica Rachel Moreno, uma das
pessoas a frente da articulacdo. Elas esperam realizar parcerias com os diversos
ministérios e 6rgaos do Estado relacionados a tematica para concretizar esses
objetivos. Um deles, mais imediato, é garantir a participacdo das mulheres no

conselho que esta sendo formado para a nova TV publica brasileira.
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Marco dos direitos humanos e concessdes publicas

Além do espaco da Articulacdo Mulher e Midia, que pode se tornar um locus
permanente de discussdo e acdo no campo, 0 movimento feminista também deve
apontar como estratégia o uso de tratados e convencgdes internacionais como forma

de garantia dos direitos das mulheres nos meios de comunicacao.

“O quadro que temos hoje na midia é ainda de violacdo ao principio da dignidade
humana, consagrado na Constituicdo Federal e base do Estado Democrético de
Direito. O Brasil é signatario de diversos tratados internacionais de direitos
humanos e temos que invoca-los ao trabalhar por uma midia ndo-discriminatéria”,

afirma Valéria Pandjiarjian, do Cladem.

Ela citou a Convencao sobre todas as formas de discriminagdo contra a mulher, a
Convencao de Belém, de 1994, e a Plataforma de Acado de Pequim como
instrumentos internacionais que afirmam o papel do Estado em transformar
padrbes socioculturais discriminatérios e sua obrigacdo de atuar diante desta

discriminacdo, mesmo que cometida por agentes nao-estatais — incluindo a midia.

“Se ndo temos um marco regulatério, que permita uma intervencao mais pro-ativa,
por que néo trabalharmos com o marco dos direitos humanos, que obriga o Estado
e as organizagfes a respeitarem a dignidade humana?”, questiona Valéria. “As TVs
sao concessdes publicas e precisam zelar pelo que veiculam. Por que estariam
acima do bem e do mal? Estamos falando de empresas que lucram muito com a

exploracdo da imagem da mulher”, aponta.

Os comentarios da mesa apontaram, em sua conclusdo, para a necessidade de
incluir o controle de contedldo como critério para as concessfes e renovacdes de
outorgas de radio e TV, desconstruindo a idéia de censura, que vem a tona quando

se fala de monitoramento da programacao.

“Viver em sociedade significa pensar no coletivo e isso tem que valer para os meios
de comunicagao também. Ha uma disputa de pensamento e hegemonia que é
permanente. Entdo temos que nos organizar para enfrenta-la em varias frentes. A
liberdade de expressédo € uma bandeira que ndo pode ser apropriada desta forma”,

concluiu Sénia Malheiros.
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10h30 — Debate

Midia nefasta

Angela Freitas

O debate comecou com a fala de uma pesquisadora do Nucleo de Estudos e
Investigacdo sobre a Mulher (NEIM) de Salvador/ Bahia, lembrando a gritante
invisibilidade da mulher negra na midia local, ja que 80% da populacao é
afrodescendente. Sobre a banalizacdo da sexualidade, lembrou: “aprendemos a
desigualdade cotidianamente ao ver as mulheres nuas e os homens vestidos”,
sugerindo que isto repercute nos relacionamentos, alimentando um nefasto clima
de competicdo. Uma competicdo em que as mulheres acabam se entregando aos
modismos, ora fazendo plastica para diminuir os seios, ora colocando silicone ja
que a onda mudou. Uma pesquisa realizada pelo NEIM com jovens e adolescentes

verificou a influéncia do “ideal de magreza” na ocorréncia crescente de anorexia.

A advogada Valéria Pandjiarjian, do Cladem, citou mais dois casos de a¢des contra
a veiculacdo de publicidades perniciosas. O primeiro no Rio Grande do Norte, sobre
um anuncio de oficina mecéanica no jornal Tribuna do Norte, que trazia a foto de um
rosto de mulher espancada e a frase: “Mecéanica, funilaria e pintura: esta na cara
que precisa”. Organizacfes de mulheres fizeram a dendncia ao Ministério Publico e
acionaram a Procuradoria, conseguindo que a veiculagao fosse suspensa e que a
agéncia autora da peca, o anunciante e o veiculo de comunicacdo fossem chamados
a responsabilidade. Outro processo esta correndo no Ministério Publico Federal e diz
respeito a campanha "Musa de Verao", da cervejaria Skol. Uma escultura em
tamanho natural, cartonada, reproduz a foto de uma modelo trajando biquini e o
texto sugere clonagem, oferecendo o “produto” para que clientes o levem para

casa. A propaganda foi suspensa, embora ainda possa ser vista no YouTube.
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A psicologa Rachel Moreno propde a estratégia radical de boicote a produtos cuja
propaganda agrida a dignidade ou direitos de consumidoras/es: “Caso contrario,
estaremos fadadas a viver no pais que tem as bundas como imagem”, citando o
exemplo da campanha “Levanta Brasil”, das meias Trifil. Lembrou que “80% das
decisbes de consumo sédo feitas pelas mulheres — mas este poder é exercido
individualmente, nos pontos de venda. Precisamos de uma rede que nos permita
organizar coletivamente esta decisdo. E importante nos comunicarmos para

articular isto”.

A ministra Nilcéa Freire reconheceu que, de modo geral, a SPM nao tem acionado
judicialmente as instancias quando um direito constitucionalmente garantido é
desrespeitado. Mas confessou que isto deve ser feito com relacdo a propaganda e
também a outras questdes, admitindo a possibilidade de transversalizar a discussao
desses casos, realizando audiéncias (até mesmo através de videoconferéncias) com

diferentes ministérios, secretarias especiais e grupos demandantes.

Concessodes de TV e radio: tema prioritario

A Constituinte de 1988 estabelece que as ondas eletromagnéticas sdo um bem
publico e que, portanto, a cidadania tem direito de interferir no que se passa nesta
seara. No entanto o desrespeito as regras vigentes para as concessdes publicas de
televisdo e radio é generalizado: foram citados o descumprimento do limite de
tempo dentro da programacao para veicular publicidade (inclusive merchandising);
emissoras operando com concessfes vencidas ha mais de uma década; radios que
tém concessao para uma cidade, mas operam em outra; concessdes cedidas a
parlamentares ou “laranjas”. Enquanto isto acontece de forma descarada, radios
comunitarias com genuino carater de utilidade publica encontram enormes
barreiras para obter autorizacdo de funcionamento. A este respeito circulou um

abaixo-assinado, entregue a ministra ao final do evento.

A jornalista Bia Barbosa, do Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicag¢do Social
divulgou as Mobiliza¢des por controle social sobre as concessdes de radio e TV, que
se realizardo em 5 de outubro préximo, com participacdo de diversas organizacdes
preocupadas com a democratizacdo dos meios de comunicacao. Para ela, esta luta
nao deve ser levada apenas por especialistas. Ao contrario, € importante que
movimentos de mulheres, movimento negro e movimento de direitos humanos se

somem a reivindicacdo por maior transparéncia e cumprimento da legislacdo, o que
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“ja seria uma revolucao, embora esta legislacdo esteja defasada,
comparativamente a outros paises”. Outro ponto enfatizado foi a realizagcdo de uma
Conferéncia Nacional de Comunicacéo, tao falada desde a Constituinte de 1988 mas
até hoje protelada pelos governos, rendidos ou pactuados com grandes interesses

empresariais estdo em jogo.

Surpreendida com a perspectiva desta Conferéncia, a representante do Unifem,
Junia Puglia, lembrou que as agéncias do sistema ONU trabalham de forma
articulada, reunindo-se periodicamente para discutir estratégias conjuntas para
promocao da eqlidade de género e raca. Este grupo precisa ser acionado com
relacdo a esta Conferéncia, e esta comunicagao tera “uma for¢ca enorme se partir
das mulheres”, afirmou Puglia, “sobretudo se as propostas forem formuladas por

redes nacionais.

N&o é pequena esta tarefa, pois significa contrapor-se ao poder das empresas
privadas de telecomunicac¢bes, colocando o dedo na ferida dos jogos de
favorecimento e barganha politica ha anos instalados no setor. A iminente
renovacdo de concessdes e a inauguracdo da era da televisado digital no Brasil
tornam esta empreitada ainda mais complicada quando o objetivo é garantir que a
cidadania tenha voz e voto neste processo. Boas estratégias precisam ser tracadas
e isto ndo se fara sem uma assessoria juridica de peso, especializada em processos
de telecomunicac¢des. O movimento pela democratiza¢do da informacg&o no Brasil
precisa do respaldo e participacdo de operadores do Direito e representantes do

poder Judiciario que tenham comprometimento com a causa.

Atuar e produzir: condicdo basica

Schuma Schumaher, da Redeh (Rede de Desenvolvimento Humano), voltou ao
tema trazido por Jacira Melo em sua palestra, do arrefecimento na producdo em
midia (radio, jornal e televisdo) com recorte de género. Abracar a luta por uma
comunicacdo democratica exige uma producdo constante e a garantia de espacos
de veiculacéo. E preciso, portanto, potencializar esta producéo, trazer para o
didlogo esforcos ja existentes, como a Rede de Mulheres no Radio, ampliar

tematicas e abrir-se para novas parcerias.

“Esta agenda precisa crescer em todas as articulacfes, redes e organizagdes
feministas, dialogando com novas vozes (como o Intervozes), aprendendo com
quem esta praticando estratégias criativas, abrindo para novas parcerias e para
somar esforcos na busca de experiéncias que tém dado certo. Aprimorar a
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capacidade de dialogo e parceria. Este € um grande desafio”, reafirmou Jacira Melo.

A questédo do ensino formal

Varias das mulheres que elogiaram o Seminario eram do meio académico, opinando
que o evento trouxe “luzes” para novas abordagens curriculares ou mesmo
orientacéo de teses, incorporando nas areas de jornalismo e publicidade a
perspectiva de género e direitos humanos. Foi citado o modelo da Agéncia de
Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI), de parceria com universidades para
formacéao de profissionais, com disciplinas de carater optativo voltadas para a
pratica profissional na area de infancia. Atenta a este ponto, a ministra Nilcéa Freire
informou sobre a reedicdo do prémio Construindo a Igualdade de Género -
oferecido pelo CNPq as categorias estudantes e também graduados/as - que vem

com novidades este ano.

Rachel Moreno lembrou que esta abordagem deve comecar ainda na educacéo

infantil.

Ao final, foi proposto que o Seminéario A Mulher e A Midia se regionalize e se
desloque para ser realizado em outras cidades (que o préximo seja promovido no
Rio Grande do Norte, por exemplo). E que a SPM produza e distribua uma apostila

com as apresentacdes das palestrantes em power point.
A ministra adiantou a possibilidade de que a SPM financie a criacdo de um

Observatério Mulher e Midia, nos moldes do que foi feito com a Lei Maria da Penha

(via edital publico para apresentacdo de entidades consorciadas).
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Seminario Nacional

Rio de Janeiro, 22 e 23 de setembro de 2007

Interatividade e participacao: as mulheres rumo ao

protagonismo nas novas TICs e midas

Mudanca de paradigma marca midia mundial

Denise Gomide

Dia 23 de setembro (domingo)

14h - Mesa 4

As Mulheres e as Novas Fronteiras da Midia

Interatividade; retorno instantaneo; acessibilidade; noticia-cidada

Caio Tulio Costa — Jornalista / Presidente do IG

Magaly Pazello — Consultora em género e TICs / Emerge

Debatedora: Beatriz Barbosa — Jornalista / Intervozes

Coordenadora: Mafoane Odara P.Santos — Psicologa / Area de Juventude da Ashoka

Empreendedores Sociais

Novas tecnologias da informacdo e da comunicacgéo (TICs), novas midias, sociedade
da informacao, interatividade, caminhos para a participacdo. Mas também novas

formas de disputas de poder. Estes foram alguns dos temas que animaram as
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complexas exposicoes e os debates da mesa As Mulheres e as Novas Fronteiras da
Midia — coordenada pela psicologa e integrante da Area de Juventude da Ashoka
Empreendedores Sociais, Mafoane Odara P. Santos —, que fechou o Seminario A

Mulher e a Midia 4.

Nessas novas fronteiras esta em curso uma grande mudanca de paradigma na
midia: a comunicag¢do, que antes era unidirecional, passa a ser interativa,
bidirecional, multidirecional. O que esta relacionado, como mostrou o jornalista e
presidente do IG, Caio Tulio Costa, com a entrada de um lado para o outro, de um

centro de poder para o/a consumidor/a daquela comunicacao.

Isso ocorre ndo apenas nas chamadas novas midias e nem somente em func¢do do
colapso das midias tradicionais, como apontou o jornalista. “Isto também est&
ocorrendo em func¢do da emergéncia da tecnologia, de como as pessoas passaram a
se relacionar depois de uma mudanca muito importante na comunicacdo, que tende
a ser cada vez o que se chama de “pervasiva” — uma traducdo do termo em inglés

pervasivo (difundido)— e que estara cada vez mais no dia-a-dia das pessoas.

Concentracéo e dispersao

Entretanto, nesse cenario ha fatores centrais a se considerar. Por exemplo,
segundo a andlise do presidente do IG, simultaneamente a “uma desagregacao
brutal da esfera publica”, em que conceitos e institui¢cdes solidas se desagregam, ha
uma grande concentracdo econdémica dos meios de comunicag¢do. Se nos anos 1980
existiam cerca de 300 grandes empresas de comunica¢do no mundo, informou, na
década de 1990 elas se reduzem a 27 e, no comeco deste século, passam a ser
apenas sete as grandes empresas de comunicacdo, que faturam bilh&es de ddlares,
com quase 43% do faturamento de quase todas as empresas de comunicacdo do

mundo.

Em torno dessas sete, h& cerca de 70 empresas-satélites, que ou produzem
conteldos relacionados a elas, ou compram seus conteldos, todas ja localizadas
espacialmente no Brasil. E sdo as empresas-satélites das grandes corporacfes de
comunicacao que se fundam cada vez mais na dispersdo, ponderou o jornalista,
“pois quanto mais dispersa a audiéncia — o/a telespectador/a, o/a internauta, o/a

ouvinte —, mais se concentra a industria da comunicacdo.”

Novas fronteiras?
“A Internet € o divisor de 4guas nessa mudanca de paradigma”, avaliou Magaly
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Pazello, consultora em género e TICs e integrante do Emerge/GLG, que relembrou
que neste universo virtual muitas coisas estao disponiveis e acontecem: trocas de
e-mails, conversas instantadneas, comunidades virtuais, websites, sistemas de
busca, TV e jornais/revistas online, fotologs, varias ferramentas... enfim, é a

“tentativa que deu certo” no ambito das novas TICs.

Mas ha também uma complexidade de ofertas fora desse mundo virtual, em que
radios, jornais, canais de TV ja propdem formas de interatividade, como as
chamadas para leitores/as comentarem matérias ou opinarem ao vivo em
programas de radio ou TV. Diante disso, Magaly levantou duas questdes: “Estamos
falando de novas fronteiras ou modalidades? Ou se trata de reterritorializacdo da

midia a partir do fendmeno da midia digital?”

Nessa direcéo, as participantes foram apresentadas a outras facetas do complexo
mundo da Internet... que ndo é s6 um conjunto de computadores interligados,
como ponderou Magaly, ao comparar a Internet a um bolo de noiva, “feito em
camadas, e estas sdo o caminho das pedras para se atravessar o lago”: camada de
aplicativos (interatividade e conteldos); camada de transporte (convergéncia
digital) — e por meio da qual uma determinada forma de se fazer a transmisséo de
dados também trara a TV e radio digitais, o que foi possivel com o desenvolvimento
técnico; camada de rede, que “traduz os enderecos de e-mails, por exemplo; e a

camada fisica, que sdo os equipamentos — os chamados hardwares.

Mais: cada uma destas camadas s6 funciona se estiver interligada a outra. E, para
além disto... “cada camada envolve uma disputa e move bilhdes de délares”,
ressaltou Magaly. Ha uma disputa feroz pela definicdo da tecnologia, pela expanséo

de conteuldos, por quem vai ganhar dinheiro, por quem controla isto.

E o/a comunicador/a?

Mas o que esta acontecendo com o/a comunicador/a nesta Era “festejada em todo
o mundo”, na opinido de Tulio Costa? Para ele, jornalistas, publicitarios/as, pessoas
que estdo na base da midia estédo perdendo os seus papéis de atores principais da
comunicacdo para o “principe eletrénico”. Portanto, analisou, mesmo o componente
concentrador esta perdendo o seu papel de principal ator das comunicagdes. “E isto
que esta multidirecionalidade traz, mas muda o papel da comunicacédo, e isto tem
de ser visto dentro de uma realidade de desagregacéo das instituicdes, de total
liquidez de conceitos que vieram sélidos desde a modernidade, se liquefazem e
tornam qualquer moralidade discutivel. E nesta situacdo que nos vivemos:
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concentracéo, dispersdo e multidirecionalidade.”

A possibilidade de qualquer pessoa poder comunicar-se mundialmente - com base
em um algo que tenha ressonancia global ou regional, nacional, na comunidade —,
tira, de acordo com o presidente do IG, a centralidade do papel do/a comunicador/a
da forma tradicional como exercida até ent&o. E nesse quadro que emerge “o
jornalismo cidaddo” e, com este, a possibilidade de qualquer cidadao ou cidad3,
organizacao ou rede poder interferir, ser ouvido/a. E também colocar seu recado
em qualquer rede, ou em uma Unica rede como o YouTube, por exemplo - que
pode, no entanto, ser usada tanto para o bem como para o mal, da pornografia a

filosofia.

Contudo, a debatedora e jornalista Beatriz Barbosa, integrante da coordenacéo do
Intervozes, advertiu que um cuidado tem de ser tomado com essa mudanca de
paradigma que tira, de certa forma, o poder dos/as tradicionalmente
comunicadores/as e passa para as pessoas, do outro lado. “As possibilidades s&o

maiores do que 0s riscos.”

Para ela, os problemas desta interacdo ndo estdo s6 na Internet — cujo acesso é
inviavel para cerca de 80% da populacdo brasileira, que ainda nao tém contato com
computadores: “varios veiculos tradicionais estao se aproveitando do valor e
importancia que se deu a interatividade e passaram a promover veiculos de maior
interatividade nos seus veiculos tradicionais. As radios sao especialistas nisso. Isto
tem um papel importante, uma penetracdo que é dada para nés, como cidadaos

comuns, mas ndo pode ser confundida com uma participacéo de fato.”

Principe eletrénico

Ao resgatar analises de reconhecidos intelectuais, Tulio Costa observou que, com a
consagracdo da modernidade a histdria, que era conduzida pelo “principe” de
Maquiavel — aquele com “fortuna e virtude — passa, a seguir, no comec¢o do século
XX, a dar lugar ao partido politico, segundo Antonio Gramsci. Hoje, com as novas
midias, a comunicacdo entra numa era ndo s6 pés-moderna, mas “liquida” —
segundo o socidlogo polonés, Zygmunt Bauman —, em que o "principe eletrénico",
do também socidlogo Octavio lanni, passa a conduzir o processo historico. E a
midia é este principe eletrénico, “que é todo este conjunto, feito na concentragao e
na dispersao. Essa é a grande mudanca de paradigma, que precisamos comecgar a
entender para inclusive saber como agir em relacéo a ela, pois passamos a fazer
parte dela.”
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Os celulares — outra das novas midias evidenciadas por Tulio Costa — sdo também
uma importante forma de interagir e mudar rumos de situac6es do cotidiano, da
histéria, como varios exemplos citados por ele durante o seminario. “No Brasil, ha

120 milhdes de celulares. E ndo estamos vendo o poder que esta midia tem.”

As novas esferas de poder...

Magaly lancou um importante alerta sobre a Internet e suas camadas: € mais do
que necessario que as mulheres saibam sobre todos os aspectos da Internet e se
apropriem desta instancia. “Precisamos saber disso para saber onde estamos
metendo a colher, para ver se estamos avancando no debate sobre o feminismo,
sobre os conteludos, sobre o poder que isto leva, sobre o principe eletrénico, se
queremos ser sujeitos neste outro lugar, porque as nossas cozinhas ainda nao sdo

nossas sem a nossa participacdo como sujeitos protagonistas.”

Nessas camadas, esta uma nova esfera de poder, “cuja dindmica tem
proporcionado um reordenamento de forgas politicas, assim como reinventado o
cotidiano e as rela¢gdes”, sentenciou a integrante do Emerge. Novamente, viu-se
que ocorre algo que muda a forma de as pessoas se relacionarem com o mundo.
“Diferentemente dos outros campos de poder e da comunicagcdo—midia, aqui ha um
amalgama da base tecnoldgica com aquilo que é mais visivel para nés: os
conteldos, as formas de relacionamento e a nova experiéncia do tempo e da
distancia. A Internet traz de forma muito profunda e isto traz também disputas
politicas. Por isso, muito mais do que pensar sobre os aplicativos, ferramentas,
interatividade, é fundamental entender que a Internet € uma nova esfera de

poder!”

... e os falsos dilemas

O fato de poucas mulheres atuarem nessa nova esfera de poder, ocasiona a
preponderancia do que Magaly chamou de “ falsos dilemas”, que estdo no mesmo
escopo politico das novas TICs. Falsos dilemas que estigmatizam e mantém ima
mentalidade de que mulheres ndo sdo capazes e aptas para o desenvolvimento da
tecnologia, da matematica, e devastam as mulheres como sujeitos da sua
capacidade. Dessa forma, apaga-se a histdria de mulheres protagonistas como a
matematica do século XIX Ada Byron (Lady Lovelace), considerada a primeira

mulher programadora da historia.

“Dilemas” também decorrentes da perversa questdo da priorizacdo das agendas — e
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de na hora de priorizar, as mulheres optarem por uma “pauta tradicional”, em que
estdo areas como educacao, saude... “Temos pouquissimas mulheres atuando
neste campo e menos ainda mulheres feministas. Mas grande parte da tecnofobia
das mulheres se deve a terem apagado a histéria da qual fazemos parte”, criticou.
“Temos fundamentalismos eletrénicos, com uma série de comunidades e redes
sociais que existem para impedir o avanco das mulheres nesta area — até com
ameaca de morte. E priorizar as agendas é algo perverso, se ndo nos dermos conta

que temos de atuar ai para vivermos algo desta histdria. Temos de correr atras.”

E na histéria das mulheres estédo outros fatos ndo visibilizados pela midia, como
mostrado pelo video “Loira gelada”, apresentado pela consultora: as mulheres
representam 70% da populacdo pobre do planeta; 2 milhdes de mulheres e
meninas sofrem mutilac&o por ano, em sua maior parte na Asia e Africa; no Peru,
70% de todos os crimes sdo contra mulheres; no Estado de Pernambuco, uma
mulher é morta a cada 28 horas; estima-se que 800 mil a 1 milhdo de abortos sdo

realizados por ano no Brasil.

Cupula e Férum Global

No &mbito das agendas, informaram Magaly e Beatriz, as mulheres tém de ficar
atentas também a um acontecimento de importancia global: no periodo de 12 a 15
de novembro, o Rio de Janeiro receberd o Forum sobre a Governanca da Internet
(do inglés Internet Governance Forum - IGF), que tera como foco A Governanca da
Internet para o Desenvolvimento. Beatriz explicou que o Férum nasceu com a
Cupula Mundial da Sociedade da Informacao (World Summit on Information Society
— WSIS) — criada pela Organiza¢do das Nac¢bes Unidas —, e dele fazem parte néo so6
governos, mas também a sociedade civil organizada, empresas e academia. “E uma
oportunidade importante ter o Férum aqui no Rio, para que possamos fazer
pressdo, mesmo que seja do lado de fora, pois é um espaco internacional de
decis&o que decidira o futuro da Internet. E importante para fazer com que sejamos

de fato protagonistas deste processo.”

A agenda, conforme destacou Magaly, inclui debates que vdo desde aspectos
estritamente técnicos da camada fisica e de transporte da Internet, até a camada
mais externa, relacionada aos contetdos, mas que também estao ligados com os
aspectos técnicos, seja de tecnologia da informacédo ou juridicos — em que estao
assuntos como cibercrime, pedofilia, privacidade, seguranca. E como se alinham as
forcas politicas neste Férum?, problematizou Magaly. “Tal qual ocorre em outras
arenas: h& governos e empresas querendo garantir seu quinhdo; outros, querendo
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garantir que nao havera interferéncia nas suas formas de expressdo; mas ha
aqueles atores que tém atuado na esfera global contra a autonomia das mulheres e
que usam téaticas de alerta como a de que a Internet pode ser arriscada para as

mulheres. Temos de prestar a atenc¢ao nisto”.

Nesse debate, Beatriz ressaltou o papel centralizador da norte-americana ICANN
(Internet Corporation for Assigned Name and Numbers), responsavel pelo sistema
de registro de nomes de dominio. Em contrapartida, mostrou a importancia do
Comité Gestor da Internet brasileiro (CGl.br): criado em 1995, é um dos poucos
espacos constituidos por eleicdo, do qual participam membros de governo, do setor
empresarial, da sociedade civil organizada (“terceiro setor”) e da comunidade
académica e para o qual cada entidade se inscreve para poder votar, com alguns
requisitos nos seus respectivos pares. Agora, o CGIl esta em processo de eleicdo
para seu proximo mandato. “é um espaco de forte disputa de poder, porque dentro
do setor sociedade civil entram varios tipos de entidades, como as ligadas ao setor

bancario”.

Nota da redacao:
Saiba mais sobre Internet e acompanhe discussfes de ambito mundial pelo site da

Rede de Informacgbes do Terceiro Setor (Rits): www.rits.org.br. Nesse site, estdo

disponiveis links importantes, para as instancias que debatem a Internet no Brasil e

no mundo — como o CGl.br (http://www.cqi.br) e o NIC.br, entidade criada para

implementar as decisdes e projetos do Comité Gestor da Internet no Brasil

(http://www.nic.br).

Sobre a democratizacdo da comunicag¢do: acompanhe debates atuais pelo site do

Intervozes: www.intervozes.org.br e pelo Observatoério do Direito a Comunicagao:

www.direitoacomunicacao.org.br
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16h — Debate

Siléncio eloquente

Angela Freitas

As vezes “o siléncio diz mais do que muitas palavras”. Assim que se abriu o debate,
as primeiras intervencdes expressaram perplexidade com o volume de novidades
trazidas pela Mesa 4, para uma audiéncia repleta de profissionais e militantes com
experiéncia no uso da internet e das novas tecnologias de comunicacgéo. “A mesa
descortinou um universo enorme e é preciso uma alfabetizacdo das mulheres neste

assunto”, foi a reivindicacdo da psicologa Rachel Moreno a SPM.

Adriana Coutinho, coordenadora do Centro de Referéncia e Atendimento a Mulher,
de Petrépolis/RJ, considerou que o grande desafio para as feministas nao se
encontra no desenvolvimento de conteldos, pois ha uma trajetéria de mais de 30
anos, com uma producdo consistente. Para ela “a grande novidade, bem detectada
no Seminario A Mulher e a Midia, é a necessidade de debater aquilo sobre o que
nao temos propriedade: a maquina, o novo instrumento, a fronteira pesada que
Magaly Pazello trouxe, da qual dependo no meu trabalho, no estudo, na vida com
os filhos e o marido. (...) Ndo falemos s6 na TV digital e publica. Nao se pode
prever o que nos aguarda com relacdo as novas midias e a concepcédo de quarto

poder”.

Janaina, uma jovem jornalista, expressou logo de inicio sua preocupagao com o
futuro da profissdo, indagando: “Se jornalista ja ndo € mais o ator principal, como
podemos nos colocar nesse espaco de midia que ja ndo € mais nosso?” Ao que o
palestrante Caio Tulio Costa respondeu: “N6és vamos ter que entender que vamos
ser coadjuvantes. Nao seremos mais atores principais. Para a velha midia, e para
os jornalistas na nova midia, o Unico espacgo que sobra € o espacgo ético. Fazer
comunicacdo de uma maneira moralmente defenséavel. E a Gnica fronteira que nos
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resta”.

Controlar ou nédo controlar: eis a questao
O principal foco do debate foi a questao do controle ou nao-controle dessas novas
fronteiras, a luz de episddios que mostram enormes possibilidades, e riscos, que as

tecnologias de comunicacéo e informacédo trazem para as pessoas.

Preocupada com este tema, e com a necessidade de conhecer os canais que
regulam esses conteldos, a assessora de imprensa Micheline Américo, da
Secretaria da Mulher do Estado de Pernambuco, lembrou o episédio dos "torpedos"
enviados por celular no dia da votacdo para o Senado Federal em 2006. Foram
milhares de mensagens dizendo para ndo votar na candidata Jandira Feghali
(PCdoB/RJ) por ser uma "assassina", favoravel ao aborto. Feghali vinha bem nas
pesquisas e perdeu as eleicdes. Certamente a campanha contra ela, feita por
organizacdes ligadas a Igreja Catolica, foi fator decisivo para a virada. As tentativas
de levar o caso a justica cairam no vazio. Sera que deveria haver controle sobre
este tipo de campanha? Poderiamos nds, movimento de mulheres, utilizarmos
mecanismos como este? Quais sdo os riscos do controle e as possibilidades do

descontrole, para potencializar nossa acdo?

Dois casos trazidos pela jornalista carioca Denise Viola ilustram as possibilidades de
um casamento produtivo da internet com a velha tecnologia do radio. “Na
lugoslavia um ditador foi derrubado a partir de uma elite universitaria que, através
de uma radio comunitéria, comecou a colocar informagdes no ar. A reacao de
inconformismo da populacéo fez com que o ditador tirasse a radio do ar. Os
universitarios foram entéo para a internet, buscar mecanismos de protecédo da rede
internacional. O ditador interferiu novamente, preferindo voltar atrads e permitir os
programas de radio, que lhe pareciam menos ameacadores do que uma mobilizacdo
internacional. A radio retornou fortalecida, agora com retaguarda da rede
internacional. O Globo noticiou em primeira pagina a verdadeira revolucédo da
populacdo chegando a pé, de caminhao, para dizer que nao queria mais o ditador. E

deu destaque ao trabalho dos universitarios”.

A outra experiéncia foi a do Cemina, ONG feminista do Rio de Janeiro que
desenvolveu o projeto Ciberela, visando “tirar as mulheres da cozinha do radio para
colocar no ciberespaco aliando as duas tecnologias”. Foram feitos treinamentos,
com oferta de computadores e ferramentas para fazer o casamento radio/internet.
Hoje a Rede de Mulheres no Radio esta fortalecida por conta dessa experiéncia.
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Viola indaga: “Por que ndo nos apropriamos desses espacos e fazemos também
uma campanha a favor da legalizacdo do aborto pelo celular? Quanto mais
entendemos essa linguagem e o que ela proporciona, os riscos de controle, as
possibilidades do descontrole, mais podemos ter dominio desse espac¢o e de fato
contribuir para a construcdo de uma sociedade melhor para a gente, através da

comunicacao e da informacgao”.

Caio Tulio foi incisivo: “O tema do controle é de extrema gravidade e gracas a Deus
as coisas estdo como estdo. Poderiam estar piores. Estou falando em termos de
controle. O que diferencia a nova realidade, da antiga realidade de controle?
Antigamente era possivel censurar uma carta, ndo permitir que ela chegasse ao
destinatario”. Ele citou como hoje é dificil censurar um celular dentro da priséo,
mas ndo impossivel. E problematizou: “quando pensamos no criminoso comum nao
queremos que tenha acesso (a celular); ja se for preso politico queremos que tenha
acesso”, para lembrar que ha diferentes maneiras de ver a questdo do controle.

Mas foi incisivo:

“Eu ndo quero nenhum controle. E ndo havera controle, por mais que as empresas
se concentrem no ponto de vista que a Magaly mostrou. Se a lei do Eduardo
Azeredo passa, e todo mundo que entra na internet tenha que se registrar, nés
vamos entrar por fora, através de provedores de outros paises que ndo exigem
registro (Uruguai, Argentina, Paraguai, Estados Unidos). Nao é possivel controlar, e
esta é a riqueza da rede. Sua dispersédo leva ao descontrole. Esta certo que ha a
questdo da concentra¢cdo econdémica, do poder regulatério do Estado, da nossa
responsabilidade enquanto cidadaos, da responsabilidade da sociedade civil. Esta
questao nos obriga a exigir que nao haja controle, sob o risco de alguém decidir
que é permitido fazer campanha contra o aborto mas ndo a favor do aborto. Ndo
quero que ninguém me diga isto, e ninguém nesta sala quer isto. Essa é a grande
rigueza da nova midia — até agora ndo conseguiram controlar. E ndo tenham davida

que vao querer controlar, para o bem ou para o mal”.

O jornalista contou que a tecnologia da internet foi pensada para um momento de
guerra, de modo a permitir a transferéncia de dados de, e para, determinado lugar
o tempo inteiro (no caso de ataques multiplos). Isto permite que os dados estejam
em todo lugar, em todo mundo. “E diabdlico”, afirmou, lembrando que hoje o
acesso a internet ainda esta caro, mas que daqui a pouco vai estar barato, o que é
“uma das grandes coisas, que a gente ndo vé, mas que o capitalismo nos deu”: o
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crescimento em escala que barateia tudo.

Caio Tulio Costa trouxe estatisticas recentes do Brasil, com seus 120 milhdes de
celulares e 50 milhdes de brasileiros com acesso a internet. Isto porque o preco dos
celulares esta accessivel e ha acesso gratuito a internet. “S6 nas dez grandes
regibes metropolitanas brasileiras temos 6 e meio milhdes de internautas
navegando em escolas ou locais publicos”, completou, dizendo que a rede, por si,
“pressupde uma liberdade democrética total” e que grandes corporacdes, governos
de direita ou de esquerda vao querer controlar, mas até agora ndo conseguiram.

Esta rede pressupde uma liberdade democrética total e tem sido imune ao controle.

A jornalista Beatriz Barbosa, do Intervozes, complementou os dados mostrando o
avanco brutal, entre 2005 e 2006, dobrando o nhumero de municipios com
provedores de internet. Mas este aumento segue os ventos do mercado. Ligada na
democratizacdo, Barbosa lembrou os 3 bilhdes de reais do FUST (Fundo de
Universalizacdo dos Servicos de Telecomunicacfes), que poderia garantir acesso
em banda larga para cidades e escolas que ainda ndo tém esta facilidade. Parece
que 0,1% deste montante sera finalmente utilizado para este fim. A inclusdo digital

esta, portanto, intrinsecamente ligada as decisdes no ambito das politicas publicas.

No que diz respeito ao controle, Barbosa concorda com Costa que este pode ser
usado para o bem e para o mal. E cita um exemplo de impossibilidade de acionar o
Google por conta de veiculagcdo de crimes de pedofilia, em razdo de a empresa
controladora estar localizada em outro pais, com outra legislacdo: “N&o defendo o

controle, mas é preciso problematizar”, concluiu.

Concordando que ha exemplos positivos e negativos, Magaly Pazello recordou os
ataques do 11 de setembro no Estados Unidos, que possibilitaram a aprovacao de
um Ato (Patriot Act) que viola as liberdades civis, mas dada a situacdo de comocéao
nacional essas viola¢cfes foram consentidas e, assim, desde esta época a rede é
vigiada por poderosos softwares. Citou também o caso do Ird, onde uma ONG de
Direitos Humanos bastante ativa nos debates sobre internet e novas tecnologias de
informacéo e comunicacgao foi fechada, varios integrantes foram presos e um deles,
seu colega de ativismo, esta desaparecido: “néo é tao simples assim escapulir
deste controle”. Na Guatemala é assim, no Azerbaijado, no Cazaquistdo, acrescentou

Pazello.
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Pesquisando novas fronteiras para chegar ao controle dos corpos

Pazello retomou a questdo das “novas fronteiras”, afirmando mais uma vez que é
importante que o movimento de mulheres se aproprie desta agenda: “este é um
campo de intersecdo que produz coisas interessantes, mas também perversas”. E
preciso explorar de dentro este ponto de interse¢do. H4A uma briga de gato e rato
no campo digital que envolve celular, internet, radio com sinal analégico, e “quando
se fala de internet, o que existe € uma complexidade que nos joga para um novo
momento da Histdria humana”. Pesquisando sobre o tema, ela encontrou uma
noticia sobre uma grande invencao tecnoldgica: um tocador de MP3 instalado numa
prétese de silicone para o seio. Pazello interroga sobre quais fantasias estdo por
detras deste produto, que foi inclusive patenteado. Outro exemplo foi o registro
feito por Bill Gates, algo mais ou menos como uso do corpo humano para
transmisséo de dados, um dispositivo de musica que pode ser usado sob a pele

humana e apreendido pelo ouvido.

Para Magaly Pazello, explorar as fronteiras do desenvolvimento tecnolégico é como
esta descrito por Clarice Lispector em um trecho de Agua Viva (1973): “Cada coisa
tem o instante em que ela é. Eu quero apossar-me € da coisa. Pois o préximo

instante é desconhecido”.

Ela entende que a rede nasceu livre, mas seus dispositivos de controle ameacam a
defesa da democracia, dos direitos humanos. Esta briga “nos diz respeito,
particularmente na trincheira mais dura e mais longa da nossa autonomia e direitos
a nossos corpos, a sexualidade, a reproducdo”. A campanha da Igreja Catdlica
contra a candidatura de Jandira Feghali estaria inserida neste contexto. Ela resultou
na eleicdo de Dornelles, um conservador que esté legislando no Senado e que ja
deu mostras a respeito do lado em que se encontra nessas tematicas. Entretanto,
este episddio seria um ponto infimo, se considerarmos a forma como a hierarquia
da Igreja Catdlica vem se posicionando nas discussfes técnicas da internet. Por que
tamanho interesse? Seria controle? O que mais seria? E preciso ficar de olho. O
Opus Dei mostra interesse em defender a criacdo do dominio .fam (de familia) na
internet; esta proposta seria apresentada na ICANN, organizacdo gestora dos
nomes de dominio e da estabilidade da internet entre outros temas. A estudiosa
afirma que essa proposta nao tem futuro, até mesmo porque ja foi apresentada

anteriormente, mas lembra que este mercado levanta bilh&es de ddlares ao ano.

A titulo de concluséao
A coordenadora da mesa, jornalista Mafoane Santos, elogiou a presenca da
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juventude no Seminario — com o papel importantissimo que tem nesta questéo e

suas formas diferentes de trabalhar; e ndo p6de deixar de apontar a auséncia do

recorte de diversidade sexual e racial. Ficam os desafios para o préximo capitulo.
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