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PEsSQuisA DE OPINIAO:

UMA FERRAMENTA
ESTRATEGICA NA
AREA SOCIAL

Instituto Patricia Galvao encomendou uma nova pesquisa sobre violéncia
contra as mulheres. Realizada pelo Ibope Opiniao, em maio de 2006, com
uma amostra representativa da populacéo adulta brasileira, esta pesquisa
contou com a andlise de Fatima Pacheco Jordao e o apoio da Fundagéo
Ford e do UNIFEM (Fundo de Desenvolvimento das Nagdes Unidas para
a Mulher).

Intitulada “Percepcao e reagdes da sociedade sobre a violéncia contra
a mulher’, esta pesquisa de opinido demonstra, com nimeros e dados
contundentes, que a sociedade ndo percebe com clareza a efetiva
aplicagéo da lei nos casos de violéncia contra a mulher por todos os
agentes que tém a responsabilidade de fazé-lo, desenvolvendo-se dessa
forma uma sensacéo de impunidade e de ineficacia dos sistemas policial
e judicidrio.

Esta pesquisa dd continuidade ao trabalho que o Instituto Patricia
Galvao iniciou em 2004, ao realizar com o Ibope a pesquisa “O que pensa
a sociedade sobre a violéncia contra as mulheres’, que revelou um alto
grau de rejeicdo a esse tipo de violéncia. (Veja os dados dessa pesquisa
no Portal Violéncia Contra a Mulher — wwwwiolenciamulher.org.br).

O Patricia Galvao considera que as pesquisas de opinido sao
ferramentas de ac@o de grande impacto junto a opinido publica, ao
Executivo, ao Legislativo e ao Judicidrio. Se muitas vezes os discursos e
argumentos ndo conseguem sensibilizar e mover, uma pesquisa de opinido
que evidencie a percepcao da populacao frente a um dado problema tem
o potencial de impactar e fomentar o debate e, a0 mesmo tempo, de
exigir respostas diretas dos poderes constituidos. Trata-se de uma
ferramenta de comunicagdo estratégica e acessivel, que permite um
entendimento mais objetivo acerca das percepgdes, aspiracoes e
tendéncias de pensamento da sociedade.

Jacira Vieira de Melo

Diretora



Principais resultados da

Pesquisa Ihope / Instituto Patricia Galvao (2006)

Cresce preocupacao com a violéncia
contra a mulher

* De 2004 a 2006 aumentou o nivel de preocupacéo com
a violéncia doméstica em todas as regides do pais, menos
no Norte / Centro-Oeste, que ja tem o patamar mais alto
(62%). Nas regides Sudeste e Sul o nivel de preocupacéo
cresceu, respectivamente, 7 e 6 pontos percentuais. Na
periferia das grandes cidades esta preocupagdo passou
de 43%, em 2004, para 56%, em 2006.

* 33% apontam a violéncia contra as mulheres dentro e
fora de casa como o problema que mais preocupa a
brasileira na atualidade.

+ b1% dos entrevistados declaram conhecer ao menos
uma mulher que é ou foi agredida por seu companheiro.

*Em cada quatro entrevistados, trés consideram que as
penas aplicadas nos casos de violéncia contra a mulher
sdo irrelevantes e que a justica trata este drama vivido
pelas mulheres como um assunto pouco importante.

*+ 54% dos entrevistados acham que os servicos de
atendimento a casos de violéncia contra as mulheres
ndo funcionam.

* Nove em cada 10 mulheres lembram de ter assistido
ou ouvido campanhas contra a violéncia @ mulher na
TV ou radio.

* 66% dos entrevistados acreditam que atualmente as
mulheres denunciam mais quando s&o agredidas. Destes,
46% atribuem o maior nimero de dendncias ao fato de
que as mulheres estdo mais informadas e 35% acham
que € porque hoje elas sdo mais independentes.

,

Pesquisa Ibope /
Instituto Patricia Galvao
(2006)

Foram realizadas 2.002 entrevistas
pessoais em todos os estados
brasileiros, capitais e regioes
metropolitanas (142 municipios).
Cidades menores foram selecionadas
probabilisticamente, dentro da
proporcionalidade por tamanho de
municipio. A margem de erro maximo,
para o total da amostra, é de 2 pontos
percentuais para mais ou para menos.
O intervalo de confianca estimado é
de 95%.

* A grande maioria dos entrevistados aponta as sequintes

punicdes para o agressor: ser preso (64%, na opinido
tanto de homens como mulheres); prestar trabalho
comunitario (21%): e doar cesta basica (12%). Um
segmento menor prefere que o agressor seja
encaminhado para: grupo de apoio (29%); ou terapia
de casal (13%).

Perguntados sobre o que acham que acontece quando
a mulher denuncia, 33% dos entrevistados afirmaram
que “Quando o marido fica sabendo, ele reage e ela
apanha mais”; 27% responderam que ndo acontece
nada com o agressor; 21% créem que o agressor vai
preso; enquanto 12% supdem que o agressor recebe
uma multa ou é obrigado a doar uma cesta bésica.
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PESQUISA APONTA PERCEPCAO DE IMPUNIDADE
PARA VIOLENCIA CONTRA A MULLHER

Em cada quatro entrevistados, trés consideram que as penas aplicadas
nos casos de violéncia contra a mulher sdo irrelevantes e que a justica
trata este drama vivido pelas mulheres como um assunto pouco importante.

Com relagéo aos servicos de atendimento, 54% dos entrevistados acham que
0s mesmos néo funcionam. Esta percepcéo é maior na periferia das cidades (59%).

Pergunta: Destas frases comumente ditas pelo povo sobre agresséo contra as mulheres, gostaria de saber se concorda
ou discorda de cada uma delas:

Amostra total em cada item CONCORDAM DISCORDAM
% %

* De maneira geral, a sentenga de doagéo de cesta basica 76 18
ndo ¢ levada a sério por homens agressores

* Os homens que agridem as mulheres fazem isso porque 74 21
sabem que ndo serdo punidos

* A lJustica brasileira trata a violéncia contra as mulheres 71 24
como um assunto pouco importante

* Os servigos de atendimento a mulher agredida nao funcionam 54 37

* De uma maneira geral, a Justiga brasileira pune os 60 34

agressores em caso de morte de mulheres

* De uma maneira geral, a Justiga brasileira pune os 49 44
agressores em caso de violéncia contra as mulheres

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvao, 2006.

Por outro lado, 49% concordam que, de maneira geral, a Justica brasileira pune os agressores e 60% acham que isso
acontece nos casos de homicidios de mulheres.

(CRESCE PREOCUPACAO COM VIOLENCIA
CONTRA A MULHER

33% apontam a violéncia contra as mulheres dentro e fora de casa como
o problema que mais preocupa a brasileira na atualidade. Em 2004 essa
preocupacdo era apontada por 30% dos entrevistados. Em 2006, a questéo da
violéncia preocupa ainda mais que outros problemas listados, como cancer de
mama e de Utero (18%) e AIDS (12%).
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Pergunta: Aqui estdo alguns assuntos que as mulheres tém, nos ultimos tempos, discutido bastante. Na sua opiniao,
qual destes temas mais preocupa a mulher brasileira atualmente?

Pesquisas Ibope / Instituto Patricia Galvao (2004 e 2006) EM 1° LUGAR
Amostras totais (2.002) SET. 2004 MAI. 2006
% %
Violéncia contra mulher em casa 19 24
Violéncia contra mulher fora de casa / assédio sexual 11 9
Doencgas como céancer de mama e utero 17 18
AIDS e o crescimento da AIDS entre mulheres 10 12
Igualdade de salarios com homens 9 6
Falta de alternativas para deixar filhos para trabalhar fora 6 6
Formas de evitar filhos 10 7
Menores de rua 4 4
Ter uma profissdo que goste 4 2
Legalizagéo do aborto 2 2
Participagdo da mulher na politica 2 2
Dividir tarefas domésticas com companheiro 2 3
Direito do consumidor 1
Nenhum / nao opinou 4 3

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvao, 2006.

MAIORIA EXPRESSIVA LEMBRA
DE CAMPANHAS NA MIDIA

Este crescimento da preocupacéo da brasileira com
a violéncia contra as mulheres pode estar associado
a divulgacao de campanhas na midia alertando para
o problema. Em 2006, depois da veiculagdo de
diversas campanhas contra a violéncia a mulher (veja
box) e de uma reacgéo positiva da cobertura da midia
sobre 0 tema, observa-se uma taxa significativamen-
te alta de lembranca de comunicacao sobre a violén-
cia contra a mulher. Nove em cada 10 mulheres
tém alguma lembranga de campanha, assim como
pessoas de 25 a 29 anos (89%) e escolaridade supe-

rior (919%). Campanhas do Instituto Patricia Galvao, 2004 a 2006
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Pergunta: Lembra de ter visto ou ouvido alguma campanha na TV ou no rédio nos dltimos meses contra violéncia as
mulheres?

TOTAL MULHERES HOMENS

Sim

SEGMENTOS QUE SE DESTACAM:

25 a 29 anos Sim 89%

Escolaridade superior Sim 91%

0 50 100

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

v

Campanhas na Midia sobre Violéncia Contra as Mulheres

Agende e organizacdes parceiras: “16 Dias de Ativismo pelo Fim da Violéncia Contra as
Mulheres” (www.agende.org.br/16dias).

Campanha do Lago Branco (www.lacobranco.org.br).
Cfemea: ‘As vitoriosas” (www.cfemea.org.br).

Instituto Patricia Galvéo: “Onde tem violéncia, todo mundo perde” e “Chega de
esconder” (www.violenciamulher.org.br).

Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres: ‘Sua vida recomeca quando a violéncia
termina” (www.presidencia.gov.br/spmulheres).

Unifem: “Bem-Querer Mulher” (www.bemquerermulher.com.br)
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VIOLENCIA E SAUDE DA MULHER CONTINUAM

COMO OS PRINCIPAIS PROBLEMAS

A tabela a seguir, que compara as pesquisas de 2004 e
2006 em relacdo a percepcdo dos entrevistados sobre
quais seriam as trés principais preocupacdes da mulher
brasileira, confirma este crescimento, sobretudo com
relacdo a violéncia doméstica. Em 20086, 55% dos brasi-
leiros percebem que esta é a questéo que mais preo-
cupa as mulheres.

Observa-se ainda um crescimento de
2004 a 2006 entre as principais preo-
cupagdes apontadas pelos entrevis-
tados acerca de doencas como cancer
de mama e Utero e crescimento da
AIDS entre mulheres. Por outro lado,
revela-se um pequeno declinio da
preocupacao com planejamento fami-
liar, igualdade salarial e escolha de uma
profissao por vocagéo.

Pergunta: Aqui estéo alguns assuntos que as mulheres tém, nos Ultimos tempos, discutido bastante. Na sua opiniéo,
qual destes temas mais preocupa a mulher brasileira atualmente? (Respostas mdiltiplas: 1°+ 2° + 3° lugar)

Pesquisas Ibope / Instituto Patricia Galvao (2004 e 2006)

1° 4 2°+ 3° (%)

Amostras totais (2.002) SET. 2004 MAI. 2006
% %
Violéncia contra mulher em casa 50 55
Violéncia contra mulher fora de casa / assédio sexual 36 40
Doencas como cédncer de mama e utero 39 44
AIDS e o crescimento da AIDS entre mulheres 26 30
Igualdade de salarios com homens 24 19
Falta de alternativas para deixar filhos para trabalhar fora 23 20
Formas de evitar filhos 20 16
Menores de rua 14 13
Ter uma profissdo que goste 13 8
Legalizagéo do aborto 9 10
Participagdo da mulher na politica 8 8
Dividir tarefas domésticas com companheiro 7 10
Direito do consumidor 5 4
Nenhum / ndo opinou 4 3

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

(*) Respostas mdiltiplas.
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VIOLENCIA FORA DE CASA PREOCUPA MAIS

AS MULHERES

Néo hé diferenga entre a percepgdo de homens e mulheres com
relagéo & preocupagéo com a violéncia doméstica (55%). No entan-
to, mais mulheres (42%) do que homens (38%) afirmam que a violéncia
fora de casa é um tema de preocupacéo da brasileira na atualidade. E possivel
que a experiéncia vivida pelas mulheres no espaco publico as torne mais
vulnerdveis e, portanto, mais sensiveis do que os homens a respeito da
violéncia na rua e do assédio sexual.

F importante ressaltar a diferenca entre
0s sexos no que diz respeito & preo-
cupacao com doengas como cancer de
mama e Utero: 39% dos homens e
49% das mulheres. Outro aspecto em
que a pesquisa apresenta diferenca
significativa entre a percepcao de
homens e de mulheres é com relacao
a preocupacao com menores de rua:
8% dos homens e 17% das mulheres.

Pergunta: Aqui estéo alguns assuntos que as mulheres tém, nos Ultimos tempos, discutido bastante. Na sua opiniéo,
qual destes temas mais preocupa a mulher brasileira atualmente? (1°+ 2 + 3 lugar’)

MAIO 2006

Amostra total (2.002) MULHERES HOMENS

% %
Violéncia contra mulher em casa 55 55
Violéncia contra mulher fora de casa / assédio sexual 42 38
Doencas como cédncer de mama e utero 49 39
AIDS e o crescimento da AIDS entre mulheres 32 28
Igualdade de saldrios com homens 18 21
Falta de alternativas para deixar filhos para trabalhar fora 23 18
Formas de evitar filhos 15 16
Menores de rua 17 8
Ter uma profissdo que goste 7 10
Legalizagéo do aborto 10 9
Participagdo da mulher na politica 6 9
Dividir tarefas domésticas com companheiro 9 10
Direito do consumidor 4 4
Nenhum / ndo opinou 1 3

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvao, 2006.

(*) Respostas mdiltiplas.
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TODOS 08 SEGMENTOS EXPRESSAM PREOCUPACAO
COM A VIOLENCIA CONTRA A MULHER

Conforme demonstrado, o crescimento da percepgéo sobre a preocupagao
da brasileira com a violéncia dentro de casa ocorreu em ambos 0s sexos
nestes Ultimos 2 anos, porém mais intensamente entre mogas e rapazes de
16 a 24 anos (9 pontos percentuais) e entre individuos de 30 a 39 anos
(também 9 pontos percentuais). Os entrevistados com niveis médio e superior
de escolaridade também apresentam crescimento (8 pontos percentuais).
Observa-se ainda que aumentou o nivel de preocupagéo com a violéncia
doméstica em todas as regides do pais, menos no Norte / Centro-Oeste,
onde j& tem o patamar mais alto (62%).

Nas regides Sudeste e Sul o nivel de
preocupagao cresceu, respectivamen-
te, 7 e 6 pontos percentuais. Na pe-
riferia das grandes cidades esta preo-
cupacdo passou de 43%, em 2004,
para b6%, em 2006. Isto €, a periferia
apresentou o maior crescimento de
preocupacao com a violéncia dentro de
casa (13 pontos percentuais). Nas
cidades médias esta preocupagdo
cresceu 6 pontos percentuais.

Perfil da preocupacéo sobre a violéncia contra a mulher dentro de casa (2004/2006)

(Consideram o problema que mais preocupa a brasileira; citam 3 da lista*)

Violéncia Contra a Mulher

DENTRO DE CASA

SET. 2004 MAL. 2006

Amostras nos segmentos

% %
Total 50 55
Sexo
Mulheres 51 55
Homens 49 55
Idade
16 a 24 anos 51 60
25 a 29 55 57
30a 39 46 55
40 e mais 49 52
Escolaridade
Até 42 série 49 54
5% a 8% série 53 52
Ensino médio 50 58
Ensino superior 47 55
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Violéncia Contra a Mulher DENTRO DE CASA

SET. 2004 MAL. 2006
Amostras nos segmentos
% %

Regides
Norte / Centro-Oeste 62 62
Nordeste 53 55
Sudeste 47 54
Sul 45 51
Tipo de municipio
Capital 55 56
Periferia 43 56
Interior 50 54
Tamanho de municipio
Até 20 mil eleitores 48 49
Mais de 20 mil a 100 mil 49 55
Mais de 100 mil 51 56
Classificacdo social
Classe A/B 46 56

Cc 47 54

D/E 53 55

'
Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

* Respostas multiplas.

Observando-se o perfil de preocupacdo em relacéo a violéncia
doméstica nos Ultimos 2 anos, pode-se dizer que houve uma
maior homogeneizagao das taxas entre os diferentes segmentos
e que a grande maioria ficou em torno da média total de 55%.

O segmento que mais apresentou crescimento e que esta
acima da média de preocupacao € o de jovens de ambos 0s sexos
de 16 a 24 anos (60%) e pessoas com ensino médio (58%).

Nos segmentos mais privilegiados (classes A/B e C) a
preocupacao cresceu cerca de 10 pontos percentuais, igualando-
se a taxa do segmento D/E.

Assim, a pesquisa revela que a percepgéo sobre a preo-
cupagdo com a violéncia contra a mulher atinge igual-
mente a maioria dos segmentos, mostrando um possivel
impacto de campanhas educativas e de acdes de comunicacéo
de massa.
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Perfil da preocupacédo sobre a violéncia contra a mulher na rua (2004/2006)

(Consideram o problema que mais preocupa a brasileira; citam 3 da lista*)

Violéncia Contra a Mulher NA RUA / ASSEDIO SEXUAL
SET. 2004 MAI. 2006
Amostras nos segmentos
% %
Total 36 40
Sexo
Homens 37 38
Mulheres 36 42
Idade
16 a 24 anos 43 49
25 a 29 37 39
30 a 39 34 44
40 e mais 31 31
Escolaridade
Até 4° série 31 35
5% a 8% série 38 39
Ensino médio 42 45
Ensino superior 40 42
Regides
Norte / Centro-Oeste 35 47
Nordeste 34 39
Sudeste 39 40
Sul 34 34
Tipo de municipio
Capital 40 41
Periferia 34 40
Interior 35 40
Tamanho de municipio
Até 20 mil eleitores 33 35
Mais de 20 mil a 100 mil 32 40
Mais de 100 mil 40 42
Classificacdo social
Classe A/B 49 40
C 40 42
D/E 33 38

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

* Respostas multiplas.
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Observa-se um ligeiro crescimento da percepcao da preocupagao com a violéncia Com relagdo a classe social,

fora de casa e 0 assédio sexual nestes Ultimos 2 anos. Este crescimento foi mais ocorreu também uma homoge-

intenso, sobretudo, entre as mulheres: a taxa passou de 36%, em 2004, para neizagdo da percepcao da preo-

42%, em 2006. No segmento das pessoas de 30 a 39 anos, o crescimento foi cupagdo, mas, nesse caso, a

de 10 pontos percentuais, de 34%, em 2004, para 44%, em 2006. Nas regiées preocupacdo com a violéncia

Norte / Centro-Oeste essa taxa passou de 35% para 47% e na periferia, de fora de casa e o assédio cres-

34% para 40%. Nos domicilios médios passou de 32% para 40%. ceu mais entre os entrevistados
da classe D/E.

51%6 CONHECEM CASOS DE AGRESSOES A MULHERES

Do total de entrevistados, 51% declaram conhecer ao menos uma mulher que é ou foi agredida por
seu companheiro. Entre as mulheres este conhecimento é maior (54%). Os segmentos que expressam taxas
maiores de familiaridade com esse drama s&o de pessoas de 25 a 29 anos (59%), com escolaridade superior
(59%) e morador da periferia (57%).

Pergunta: Conhece ou néo conhece alguma mulher que sofre ou ja sofreu agressoes de seu companheiro?

TOTAL MULHERES HOMENS

Nao conhece Conhece Nao conhece Conhece Nao conhece Conhece

SEGMENTOS QUE SE DESTACAM:

25 a 29 anos Conhece 59%
1

Escolaridade superior Conhece 59%
1

Morador da periferia Conhece 57%

0 50 100

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

MAIORIA CRE QUE HOJE AS MULHERES
DENUNCIAM MAIS

A percepgéo de que hoje as mulheres denunciam mais as agressdes (65%) estd muito acima da
realidade da oferta de equipamentos e servigos especializados na atengéo da violéncia contra a
mulher. Sabe-se que hd uma grande concentracéo de equipamentos e servigos nas grandes cidades e capitais
do pais. Considerando que a disseminagéo de equipamentos e servigos € muito menor do que a percepgéo da
dendincia, é possivel deduzir que hd nessa resposta uma demanda do conjunto da sociedade por estes servigos.

Percepgao e Reacgdes da Sociedade sobre a Violéncia Contra a Mulher 13



Pergunta: Pelo que tem observado, acha que as mulheres hoje denunciam mais quando séo agredidas por seus
companheiros?

TOTAL MULHERES HOMENS

3% Né&o sabe,ndo opinou 3% Nao sabe,ndo opinou 3% Nao sabe,ndo opinou

SEGMENTOS QUE SE DESTACAM:

25 a 29 anos Sim 70%

Escolaridade superior Sim 75%

Regides Norte e Centro-Oeste Sim 71%

Capital Sim 70%

Classe A/B Sim 74%
0 50 100

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

(QUAIS SAO AS RAZOES PARA DENUNCIAR MAIS?

As observagdes anteriores séo reforgadas quando se examinam as razdes para 0 aumento destas dendncias.
E maior a proporgéo daqueles que atribuem o maior nimero de dendncias & condicdo da mulher de hoje -
mais informada e mais independente — do que a disponibilidade de servios.

Pergunta: Na sua opinido, dentre essas opgdes, qual € a principal razéo para que as mulheres denunciem mais?

TOTAL MULHERES HOMENS
Para quem respondeu Sim (1.304) (675) (629)
% % %
Hoje elas tém mais informacao 46 45 47
Hoje as mulheres sao mais independentes 35 38 33
Hoje existem mais servigos de denuncias 16 14 18
Outra razéo / ndo sabe / ndo opinou 3 3 3

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.
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E AS RAZOES PARA NAO DENUNCIAR?

Do total de entrevistados, 32% acham que as mulheres néo estdo
denunciando mais e as razdes que apontam sdo: porque acreditam que a
dentincia desagrega o casamento (25%) e s6 faz aumentar a violéncia em
casa (28%). H4 uma parcela (19%) que atribui o fato de a mulher néo
denunciar & impunidade do agressor, enquanto outra parcela (15%) aponta
como causa a dependéncia econdmica.

As razbes da nao-denlncia n&o
variam entre homens e mulheres,
com excecdo da dependéncia
econdmica — as mulheres (18%)
apontam mais essa razao do que
0s homens (12%).

Pergunta: Na sua opinido, dentre essas opgdes, qual € a principal razdo para que as mulheres ndo denunciem mais?

TOTAL MULHERES HOMENS
Para quem respondeu Ndo (638) (338) (800)
Porque ... % % %
A denuncia sé faz aumentar a violéncia em casa 28 28 28
Para preservar casamento e familia 25 24 26
Nao acontece nada com o agressor 19 18 20
Ela depende economicamente do companheiro 15 18 12
Nao tem onde denunciar 3 3 4
Familia / delegado aconselham a n&do denunciar 1 1 0
Outra razao 6 6 6
Nao sabe / ndo opinou 3 1 4

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

MAIORIA ACHA QUE AGRESSOR DEVE SER PUNIDO

A grande maioria dos entrevistados prefere as seguintes punigdes Um dos chavdes maximos da omisséo —
para o agressor: ser preso (64%, na opinido tanto de homens como ‘Em briga de marido e mulher néo se
mulheres); prestar trabalho comunitdrio (21%); e doar cesta basica mete a colher"- j& ndo é mais realidade;
(12%). Um segmento menor prefere que o agressor seja encami- apenas 3% dos entrevistados esco-
nhado para: grupo de apoio (29%); ou terapia de casal (13%). Iheram a alternativa “Casos de agresséo

5o problema do casal. Ninguém deve
interferir”
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Pergunta: Na sua opinido, se um homem agride com freqtiéncia sua companheira, o que deve acontecer com ele? (°)

TOTAL MULHERES HOMENS

Total amostra (2.002) (1.045) (957)
% % %
Ser preso 64 64 65
Ser encaminhado a curso ou grupo de apoio para 29 33 25
ajuda-lo a mudar o comportamento agressivo
Ser obrigado a prestar trabalho comunitario 21 21 21
Levar adverténcia de delegado 17 16 19
Participar de terapia de casal 13 14 12
Ser obrigado a doar cesta basica 12 12 13
Casos de agresséo séo problema do casal. 3 3 3

Ninguém deve interferir

Nao sabe / ndo opinou 2 2 3

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

(*) Respostas mdiltiplas.

O QUE ACONTECE QUANDO A MULHER DENUNCIA?

A situacéo descrita anteriormente, de preferéncia por uma punicdo ao agressor,
contrasta com a percepcao dos entrevistados, pois 60% observam que, quando
as mulheres denunciam, nada acontece ao agressor (27%) ou o agressor
reage e a mulher volta a ser agredida (33%).

Pergunta: Pelo que conhece ou ouviu falar, quando a mulher denuncia essas agressdes, o que acontece?

TOTAL MULHERES HOMENS

Total amostra (2.002) (1.045) (957)
% % %
Quando marido fica sabendo, ele reage e ela apanha mais 33 36 29
Nao acontece nada com o agressor 27 27 27
O agressor vai preso 21 18 24
Agressor recebe multa ou é obrigado a doar cesta basica 12 11 13
Outros 2 2 2
Nao sabe / ndo opinou 5 4 5

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.
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Com relagéo as consequéncias da dendncia, observam-se algumas varia-
cOes regionais. A impunidade é mais percebida nas regides Sudeste e
Sul: nada acontece com o agressor (38% no Sul) ou a mulher volta a
apanhar (36% no Sudeste); enquanto no Norte / Centro-Oeste 34%
acham que o agressor vai preso, contra 13% no Sudeste e 17% no Sul.

Pergunta: Pelo que conhece ou ouviu falar, quando a mulher denuncia essas agressoes, o que acontece?

REGIAO
TOTAL NORTE / NORDESTE SUDESTE SUL
CENTRO-OESTE
Total amostra (2.002) (266) (532) (896) (308)
% % % % %

Quando marido fica 33 26 33 36 29
sabendo, ele reage e ela
apanha mais
N&o acontece nada com o 27 25 21 27 38
agressor
O agressor vai preso 21 34 31 13 17
Agressor recebe multa ou 12 10 10 15 11
€ obrigado a doar cesta
basica
Outros 2 1
Nao sabe / ndo opinou 5 5 4

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

MAIORIA APONTA DELEGACIA DA MULHER COMO
SERVICO MAIS PROCURADO

A grande maioria indica a delegacia da mulher (79%) ou servigos Considerando que estes equipamen-
de atendimento & mulher (29%) como os que podem ser procurados tos e servicos ndo estao amplamente
em caso de violéncia. disseminados, pode-se afirmar que

estas respostas expressam mais a
demanda por esses servigos do que o
efetivo comportamento das mulheres.
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Pergunta: Quando uma mulher ¢ agredida pelo companheiro, que tipo de servico ou apoio ela pode procurar? (°)

GRAU DE INSTRUCAO
TOTAL ATE4*® 5°A8 ENSINO ENSINO

Total amostra SERIE SERIE MEDIO SUPERIOR
(2.002) (712)  (463) (610) (217)
% % % % %
Delegacias da mulher 79 73 80 82 88
Servico de atendimento a mulher 29 22 30 32 41
Amigos e familia 23 23 25 24 19
Associagdes e grupos de mulheres 14 12 16 15 16
Hospital e posto de saude 11 12 10 12 9
Igreja/ lider religioso 7 11 6 7 2
Atendimento telefénico, numero 180 6 4 7 7 6
Nao sabe/ ndo opinou 2 4 0 0 1

TIPOS DE SERVICO OU APOIO MAIS PROCURADOS:

Delegacias da mulher 79%
Servigo de atendimento a mulher 29%
Amigos e familia 23%
Associagoes e grupos de mulheres 14%
Hospital e posto de saude 11%
Igreja/ lider religioso 7%
Atendimento telefonico, numero 180 6%

Nao sabe/ nédo opinou 2%

0 100

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.

(*) Respostas mdiltiplas.
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METODOLOGIA DA PESQUISA IBOPE /
INstTTUTO PATRICIA GALVAO

Campo: de 17 a 22 de maio de 2006.

Universo e amostra: populacéo brasileira de 16 anos ou mais. Foram realizadas 2.002 entre-
vistas pessoais, representativas da populacdo adulta brasileira (mais de 16 anos). As en-
trevistas foram realizadas em 142 municipios. Todas as capitais e regides constaram da amostra.

Margem de erro maxima: 2 pontos percentuais, para mais ou para menos, sobre 0s resul-
tados com base no total da amostra (intervalo de confianca estimado de 95%).

Segmentacdo da amostra

Amostra total (2.002)
%

Total 100
Sexo

Mulheres 52
Homens 48
Idade

16 a 24 anos 24
25 a 29 12
30a39 22
40 a 49 19
50 anos e mais 23

Escolaridade

Até 4° série 36
5% a 8% série 23
Ensino médio 30
Ensino superior 11
Regides

Norte / Centro-Oeste 13
Nordeste 27
Sudeste 45
Sul 15
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>
Amostra total (2.002)

%

Tipo de municipio

Capital 27
Periferia 14
Interior 59

Tamanho de municipio

Até 20 mil eleitores 15
20 a 100 mil 31
Mais de 100 mil 53
Renda familiar

Mais de 10 salarios minimos 4
De 5a 10 sm 11
De 2 a5 sm 32
De1a2sm 28
Até 1 sm 18
Nao opinou 7

Critério econémico Brasil

Classe A/B 17
C 40
D/E 43

Fonte: Ibope / Instituto Patricia Galvdo, 2006.
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0 que E o Instiruto Paicia Gawio

0 Instituto Patricia Galvao - Comunicagdo e Midia & uma organizagao da sociedade civil,
sem fins lucrativos, criada em 2000. As sdcias-fundadoras do Patricia Galvao atuam ha
mais de 20 anos no campo da comunicagdo politica e dos direitos das mulheres.

Suas 4reas de trabalho sdo a comunicagao e a midia, consideradas estratégicas
nos projetos de transformacdo cultural, social e politica.

Seu ideal é uma comunicagdo de massa cada vez mais democratica, plural, ndo-
Sexista e nao-racista.

Seu objetivo & colaborar para a construgdo, na midia, de uma imagem de mulher
mais adequada & realidade e ao protagonismo das mulheres na sociedade brasileira.

0 Instituto Patricia Galvao entende que as tarefas desafiadoras colocadas no campo
da comunicagdo politica ndo podem ser enfrentadas isoladamente. O Patricia Galvao
orienta seus projetos e agdes para fomentar, incentivar, impulsionar e influir na formagdo
de aliancas estratégicas para a realizacdo de agdes de impacto.

0 Instituto Patricia Galvao, nos seus cinco anos de atividade, tornou-se uma referéncia
para a midia quando o tema em pauta & violéncia contra a mulher. Com o Portal Violéncia
Contra a Mulher, que visa subsidiar o trabalho da imprensa; com as pesquisas de opinido
sobre violéncia contra a mulher (2004 e 2006); e com as campanhas televisivas Onde
Tem Violéncia, Todo Mundo Perde e Chega de Esconder, o Patricia Galvao tem atuado no
campo da comunicagdo e da midia com agdes e produtos inéditos, qualificados e de
grande impacto.

Quem foi Patricia Galvao

Patricia Rehder Galvao (1910-1962), conhecida como Pagu, foi jornalista, escritora
e ativista politica. Para saber mais, leia: Paixao Pagu: a autobiografia precoce de
Patricia Galvao (Agir, 2005) e Pagu Patricia Galvdo: livre na imaginagdo, no
espago e no tempo, de Lucia M.T. Furlani (Unisanta, 1999).

Instituto Patricia Galvao - Comunicagao e Midia

Av. Brigadeiro Luiz Antonio, 2.050, cj. 141 - B

01318-002 - Sao Paulo / SP

Tel.: (11) 3266-5434 - Telfax: (11) 3285-4951
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